HANSESTADT

wismar

WIRTSCHAFT - WISSENSCHAFT
WELTERBE und MEER

Biirgerschaft der Hansestadt Wismar

Sitzung des Ausschusses fiir Wirtschaft und kommunale Betriebe

Sitzungstermin: Dienstag, 08.02.2022, 17:00 Uhr
Raum, Ort: Videokonferenz
Tagesordnung

Offentlicher Teil:

1. BegriiBung durch den Vorsitzenden

2. Er6ffnung / Feststellung der Beschlussfahigkeit

3. Bestatigung der Tagesordnung

4., Genehmigung des Protokolls der Sitzung vom 14.12.2021

5. Entscheidung zur Teilnahme der Hansestadt Wismar am V0/2022/4212

Bundesprogramm "Zukunftsfahige Innenstddte und Zentren".
Vorlage: V0/2022/4212

6. Fortfiihrung von wismarPLUS in 2022 V0/2016/1671-08
Vorlage: V0/2016/1671-08

7. Sonstiges

Nicht offentlicher Teil:

8. Sonstiges

Bitte folgende HINWEISE beachten:

1.) Die Sitzung des Ausschusses wird gemaB § 2 Abs. 2 des Gesetzes zur Aufrechterhaltung der
Handlungsfahigkeit der Kommunen wahrend der SARS-CoV-2-Pandemie als Videokonferenz fiir
die Teilnehmenden stattfinden.
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2.) Fiir die Offentlichkeit wird die Ausschusssitzung zeitgleich in Bild und Ton im Rathaus der
Hansestadt Wismar, im Saal der Biirgerschaft (Raum 123), Am Markt 1, 23966 Wismar
tbertragen. Der Biirgerschaftssaal ist jedoch aufgrund der Corona-Situation nur fiir Besucher bis
maximal 25 Personen vorgesehen. Es gilt die 3G-Regel! Zutritt erhalten nur Personen, die
vollstéandig geimpft, genesen oder getestet sind (Antigen-Test max. 24 Stunden, PCR-Test max.

48 Stunden).

3.) Wenn Sie eine Einwohnerfrage gemaB § 17 Abs. 1 der Kommunalverfassung M-V stellen
wollen, richten Sie diese schriftlich bis spatestens um 12:00 Uhr am Sitzungstag des
Ausschusses an das Biiro der Biirgerschaft. Sie wird dann wahrend der Sitzung durch den
Ausschussvorsitz verlesen.
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Beschlussvorlage dffentlich Nr. vV0/2022/4212

offentlich
Federfihrend:
20.5 Abt. Beteiligungs- und
Fordermittelmanagement Datum: 27.01.2022
Verfasser |Dr. Fanger,
/—in: Henrik

Beteiligt:

I Blirgermeister

II Senator

IIT Senatorin

1 Buiro der Burgerschaft

13 AMT FUR TOURISMUS UND KULTUR
20 AMT FUR FINANZVERWALTUNG

60 BAUAMT

68 Entsorgungs- und
Verkehrsbetrieb

Entscheidung zur Teilnahme der Hansestadt Wismar am
Bundesprogramm "Zukunftsfiahige Innenstadte und
Zentren".

Status Datum Gremium Zustindigkeit

Offentlich 08.02.2022 Ausschuss fir Wirtschaft und Vorberatung
kommunale Betriebe

Offentlich 24.02.2022 Blurgerschaft der Hansestadt Wismar Entscheidung

Beschluss:

Die Biirgerschaft beschlieft,

- dass sich die Hansestadt Wismar mit einem Zuwendungsantrag
und Projektkosten in Hoéhe von 550.000,00 € am Bundesprogramm
rdukunftsfahige Innenstadte und Zentren“ beteiligt und

- der kommunale Eigenanteil in Hohe von 55.000,00 € aus dem
Haushalt der Stadt bereitgestellt wird.

Begrindung:

Der Projektaufruf "Zukunftsfiahige Innenstddte und Zentren" im
Rahmen eines im vergangenen Jahr neu aufgelegten
Bundesprogramms von 250 Mio. Euro sieht vor allem die
Forderung konzeptioneller MaRnahmen vor, mit denen die Weichen
fir eine nachhaltige Innenstadt-, Zentren und
Ortskernentwicklung gestellt werden und mit denen die
aktuellen Problemlagen - vor allem durch die Auswirkungen der
Corona-Pandemie nicht nur baulich-adhoc, sondern mit
langfristiger Perspektive angegangenen werden. Um  Jjedoch

schnell mit kreativen Ideen und neuen Partnern auch akute
Leerstande zu beheben, werden anteilig auch baulich-investive
MaBnahmen unterstitzt. Die zentralen Stadtbereiche sollen
damit als lebendige und attraktive Orte fiur Handel, Gewerbe,
Bildung, Kultur, Wohnen und Freizeit weiterentwickelt werden.




Wismar hatte mit einem entsprechenden Antrag sein Interesse an
diesem Forderprogramm bekundet. Im Rahmen der finf
Teilprojekte

- Innovative Konzepte und Handlungsstrategien,

- Machbarkeitsstudien zu GroRimmobilien,

- Anmietung von leerstehenden Raumlichkeiten,

- Innenstadtmarketing und

- Baulich-investive MaBnahmen
mit einem geplanten Kostenumfang in Hoéhe wvon netto 550.000
Euro soll die Innenstadt attraktiver gemacht und der
Einzelhandel gestarkt werden. Die Forderung betragt 495.000
Euro. Das Projekt soll auf Grundlage einer
Weiterleitungsvereinbarung uber die
Wirtschaftsforderungsgesellschaft Wismar mbH umgesetzt werden.

Nachdem die Hansestadt Wismar gemeinsam mit anderen Stadten
unter mehreren hundert Bewerbungen den Zuschlag erhalten hat,
war nun 1in einem weiteren Verfahrensschritt die Erstellung
eines qualifizierten Antrags erforderlich, der die Details zu
den Projektbeteiligten, zum Projektziel, der Finanzierung und
zu den geplanten Projektaktivitaten und -maBnahmen enthalt.

Die Altstadt einschlieRlich des Alten Hafens bildet das
Herzstiick der Hansestadt Wismar. Ein Attraktivitatsverlust
durch Leerstand und der damit einhergehenden Abnahme der
Aufenthaltsqualitat wilirde Wismar den touristischen Reiz und
somit eines der Dbedeutsamen Wirtschaftsstandbeine nehmen.
Somit muss es gelingen, die bestehenden und zukinftigen
Erwartungen der Stadtbesucher, sowohl aus touristischer, als
auch einheimischer Sicht, zu erkennen und an deren Bediirfnisse
auszurichten. Wichtig 1ist, dass die angestrebten Studien und
Konzepte ein kurzfristiges und flexibles Handeln zulassen und
auch fordern, um die Resilienz der Innenstadt Dbeizubehalten
und somit die Wirtschaftsakteure innerhalb und auBerhalb der
Innenstadt gleichermalen zu starken. Mit den beantragten
MaBnahmen =zielt Wismar vor allem auf die Fachexpertise und
AuBensicht erfahrener Berater ab, die die bereits vorhandenen
zahlreichen Ideen und Konzeptansatze der Wismarer Akteure
aufgreifen und mit entsprechendem Knowhow bzgl.
Wirtschaftlichkeit, Nachhaltigkeit, Koordination und Umsetzung
untermauern.

Mit den finf Teilprojekten sieht Wismar die Chance, sich
zukinftig und nachhaltig als resiliente Stadt aufzustellen und
einer sukzessiven Veroddung entgegenzuwirken. Die Altstadt
bildet nicht nur geografisch das Zentrum von Wismar, sondern
Ubernimmt auch wichtige Funktionen im sozialen, kulturellen,
freizeittouristischen und versorgungstechnischen Bereich, was
auch zuklinftig gewdhrleistet sein muss, um als attraktiver
Lebens-, Wohn- und Arbeitsstandort zu gelten. Die
Neuausrichtung der Altstadt soll 1im Ziel die Dbestehende
Kaufkraft halten und durch eine hohe Angebotsvielfalt
bestehende Zielgruppen reaktivieren. Damit verbunden steigt



die Attraktivitat fir Gewerbetreibende innerhalb und auBerhalb
der Altstadt, was auch zur nachhaltigen Sicherung Wismars als
Wirtschaftsstandort fihrt, GeschaftsschlieBungen reduziert und
neue Geschaftsansiedlungen mit welteren Arbeitsplatzen
begiinstigt. Mit den erarbeiteten MaBnahmen und Erkenntnissen
soll Wismar befahigt werden, handlungsfahig =zu bleiben, die
Entwicklung der Altstadt positiv zu beeinflussen sowie diese
zu sichern.

Mit Projektabschluss beabsichtigt die Hansestadt Wismar die

Erreichung der folgenden Zuwendungszwecke:

. MaBnahmen-/Empfehlungskatalog mit kurz-, mittel- und
langfristigen MaRnahmen zur Sicherung und Entwicklung der
Aufenthaltsqualitat und des Erlebniswertes 1im Altstadt-
und Hafengebiet,

. Darstellung von Umnutzungsmdglichkeiten fir ausgewdhlte
GroBimmobilien mit Herausstellung von Vor- und Nachteilen,
Einfluss auf die umliegenden Gewerbetreibenden sowie
mogliche Wirtschaftlichkeitseffekte der Nachnutzung, inkl.
architektonische Raumplanung fir 3 Immobilien als

Gesprachsgrundlage fur nachfolgende Dialoge mit
Eigentimern,

. Marken- und Profilierungskonzept fir die Innenstadt mit
Positionierung, Kommunikationsstrategie- sowie
Aktivitadtenplan fir das Stadtmarketing in Wismar,

. Anmietung von 2 leerstehenden Ladenlokalen und
Weitervermietung an Startups, Kulturschaffende oder
Gewerbetreibende, die eine Unternehmenserweiterung
anvisieren,

. Ausbau des Besucherlenkungssystems in den

einkaufsrelevanten Stralen zur Starkung der Geschafte vor
allem in B- und C-Lage,

. Schaffung/Ausbau weiterer Sitz- und Verweilmdglichkeiten
ohne Konsumzwang mit der Absicht, die Verweildauer zu
erhohen.

Finanzielle Auswirkungen (Alle Betrdge in Euro):

Durch die Umsetzung des vorgeschlagenen Beschlusses
entstehen voraussichtlich folgende finanzielle
Auswirkungen auf den Haushalt:

Keine finanziellen Auswirkungen
X Finanzielle Auswirkungen gem.
Ziffern 1 - 3

1. Finanzielle Auswirkungen fiir das laufende Haushaltsjahr

Ergebnishaushalt

Produktkonto #57100 414XXX  Ertrag in Hohe 287.450
/Teilhaushalt: 04 von €
Produktkonto #57100 5249000 Aufwand in Hohe 287.450
/Teilhaushalt: 04 von €




Finanzhaushalt

Produktkonto #57100 614XXX |[Einzahlung in 287.450
/Teilhaushalt: 04 Hohe wvon €
Produktkonto #57100 7249000 Auszahlung in 287.450
/Teilhaushalt: 04 Hohe wvon €
Deckung
Deckungsmittel stehen nicht zur
Verfligung
Die Deckung ist/wird wie folgt
gesichert
Produktkonto Ertrag in Hohe
/Teilhaushalt: von
Produktkonto Aufwand in Hohe
/Teilhaushalt: von
Ergebnishaushalt
Produktkonto Ertrag in Hohe
/Teilhaushalt: von
Produktkonto Aufwand in Hohe
/Teilhaushalt: von
Finanzhaushalt
Produktkonto FEinzahlung in
/Teilhaushalt: Hohe wvon
Produktkonto Auszahlung in
/Teilhaushalt: Hoéhe wvon

Erlduterungen zu den finanziellen Auswirkungen fir das

laufende Haushaltsjahr

(beli Bedarf):

2. Finanzielle Auswirkungen fiir das Folgejahr / fir

Folgejahre

Ergebnishaushalt

Produktkonto #57100 414XXX [Ertrag in Hohe 262.550
/Teilhaushalt: 04 von €
Produktkonto #57100 5249000 Aufwand in Hoéhe | 262.550
/Teilhaushalt: 04 von €
Finanzhaushalt

Produktkonto #57100 614XXX |[Einzahlung in 262.550
/Teilhaushalt: 04 Hohe wvon €
Produktkonto #57100 7249000 Auszahlung in 262.550
/Teilhaushalt: 04 Hohe von €

Deckung




Deckungsmittel stehen nicht zur
Verfigung
X Die Deckung ist/wird wie folgt
gesichert
Produktkonto Ertrag in Hohe
/Teilhaushalt: von
Produktkonto Aufwand in Hohe
/Teilhaushalt: von
Ergebnishaushalt
Produktkonto #57100 414XXX Ertrag in Hohe 262.550
/Teilhaushalt: 04 von €
Produktkonto Aufwand in Hohe
/Teilhaushalt: von
Finanzhaushalt
Produktkonto #57100 614XXX |[Einzahlung in 262.550
/Teilhaushalt: 04 Hoéhe von €
Produktkonto Auszahlung in
/Teilhaushalt: Hohe wvon
Erlduterungen zu den finanziellen Auswirkungen flir das

Folgejahr/ fur Folgejahre

(beli Bedarf):

3. Investitionsprogramm

X

Die MaBnahme ist keine Investition

Die MaBnahme ist im
Investitionsprogramm enthalten

Die MaBnahme ist eine neue

Investition
4. Die MaBnahme ist:
X neu
X freiwillig

eine Erweiterung

Vorgeschrieben durch:

Anlage/n:
Zuwendungsantrag

Ausgaben- und Finanzierungsplan

Ablauf- und Zeitplan

Der Blirgermeister




(Diese Vorlage wurde maschinell erstellt und ist ohne Unterschrift giiltig.)
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Wismar, den 27.01.2022

Zuwendungsantrag

Programm:

Projekt:

Projektort:

Bundesland:

Antragsteller:

Ansprechpartner
in der Kommune:

Hohe der beantragten Bundeszuwendung:

Bankverbindung:
Geldinstitut:
IBAN:

BIC:

Weitere Fordermittelgeber:

Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren

WismarKannMeEhr

Altstadt und Alter Hafen Wismar
23966 Wismar

Mecklenburg-Vorpommern

Hansestadt Wismar
vertreten durch
Herrn Thomas Beyer
Birgermeister

Am Markt 1

23966 Wismar

Herr Dr. Henrik Fanger

Abteilungsleiter Fordermittelmanagement
Am Markt 11

23966 Wismar

Telefon: 03841-251 3001

Telefax: 03841-251 2002

Email: Hfanger@wismar.de

495.000,00 Euro
Hansestadt Wismar

Sparkasse Mecklenburg-Nordwest
DE54 1405 1000 1000 0036 35

Keine
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Kurzbeschreibung des Projekts (max. 10 Zeilen)

Was soll durch wen, in welchem Gebiet und zu welchem Zweck durchgefiihrt werden? Bitte formulieren Sie den Text so
aussagekrétftig, dass er bei Bedarf veréffentlicht werden kénnte.

Die Hansestadt Wismar konnte sich in den vergangenen Jahren stetig als attraktive, vitale Stadt, sowohl bei den Gésten, als
auch bei den Einwohnern behaupten. Dies resultierte nicht zuletzt auch aus den zahlreichen Klein- und Grofveranstaltungen,
die in der Altstadt und im Alten Hafen stattfanden. Corona bedingt hat der Erlebniswert durch den Wegfall der Veranstaltun-
gen abgenommen, Einzelhdndler und Dienstleister versuchen dennoch dem veranderten (Online-)Kaufverhalten entgegen-
zuwirken und durch SofortmaBnahmen die Altstadtbesucher zuriickzugewinnen. Diese miissen jedoch jetzt durch eine lang-
fristig gedachte Gesamtstrategie untermauert werden, um Wismars Innenstadt, als Herzstiick einer lebenswerten, agilen und
zukunftsversierten Stadt zum Leben, Wohnen, Arbeiten und Urlaub machen, unter Berlcksichtigung der bestehenden und
zukiinftigen Trendentwicklungen im Einkaufs- und Besucherverhalten neu auszurichten.

Begriindung fiir das Projekt

Bitte erldutern Sie folgende Punkte in dieser Gliederung (1-2 Seiten insg.):

1. Ausgangssituation im Handlungsraum:

a) Abgrenzung und Darstellung des Quartiers mit seinen funktionalen, stédtebaulichen und

immobilienwirtschaftlichen Merkmalen

Die Hansestadt Wismar liegt an der Mecklenburgischen Ostseekiiste zwischen den Grofstadten Rostock und Libeck und
ist aufgrund seiner stadtebaulichen und vegetativen Gegebenheiten ein beliebtes Kurzreiseziel fiir Camping- und Stadtetou-
risten. Zudem Ubernimmt Wismar fiir die umliegenden Gemeinden eine Grundversorgungsfunktion und wird aufgrund seines
freizeittouristischen Angebotes sowie seiner Einkaufsmdglichkeiten im Altstadtkern gerne auch von Tagestouristen besucht.
Die Altstadt und der Alte Hafen, als projekirelevantes Untersuchungsgebiet, sind gepragt von einer diversifizierten Handels-
landschaft, bestehend aus Einzelhandel, Dienstleister und Gastronomie. Durch die Vielzahl an gastronomischen Angeboten
jeder Preisklasse und Angebotsart wird den Biirgern und Touristen ein Ort zum sozialen Miteinander und Austausch geboten.
Kunst- und Kulturstatten in der Altstadt bieten auch im niederschwelligen Bereich eine hohe Auswahl an kulturellem Erleben
und werden von den Altstadtbesuchern gut angenommen.
Neben der klassischen Funktion einer Innenstadt, insbesondere in Erdgeschosslage, lebt die Hansestadt Wismar bereits
einen multifunktionalen Ansatz, vor allem ab Erstgeschosslage, wo sich eine breite Mischnutzung, bestehend aus Biros,
Wohnungen, Arztpraxen sowie weiteren kdpernahen Dienstleistern, wiederfindet. Dariiber hinaus bietet Wismars Altstadt
Angebote im Betreuten Wohnen, Pflegeheim sowie bei Kindertagesstatten und Schulen an.
Der Zustand der Gebaude im Altstadtgebiet ist als gut bis sehr gut zu bewerten, nicht zuletzt auch, weil die Hansestadt seit
vielen Jahren mit Hilfe der Stadtebauforderungen umfangreiche Sanierungen zum Erhalt der denkmalgeschiitzten Bausub-
stanz vorgenommen hat, welches dem gesamten Stadtbild ein wunderschénes Ambiente verliehen und zur Verbesserung
der Aufenthaltsqualitat beigetragen hat.
Die Projektforderung bezieht sich demnach auf das Projetgebiet ,Erweitertes Sanierungsgebiet Altstadt”. Somit erstreckt sich
die Bearbeitung des Projektgebietes (iber die gesamte Altstadt, abgegrenzt durch den geografisch ersichtlichen Altstadtring,
sowie den Alten Hafen als neu erschlossenes touristisch gepragtes Gebiet. Die Definition des Projektgebietes erschlieit sich
aus dem Stédtebauférderprogramm einerseits, sowie der Definition der touristischen und einkaufsrelevanten Einkaufsstraien
durch das Citymanagement andererseits. Peripher angrenzende Nahversorgungsstandorte mit erweitertem Produktangebot
werden in der Gesamtbetrachtung der Projekte dennoch partiell mit einbezogen, um hier Synergie- und Komplementareffekte
zu bertcksichtigen, wesentliche Bestandteile bilden sie jedoch nicht.
Den Ausflhrungen folgend zeigt sich, dass das definierte Projektgebiet nicht nur geografisch, sondern auch funktional den
Kern der Hansestadt bildet und demzufolge eine gesonderte Aufmerksamkeit bzgl. der zukinftigen Ausrichtung als Erleb-
nisstandort bedarf. Das erforderliche konzeptionelle Zusammenspiel zwischen infrastrukturellen, stadtebaulichen sowie in-
haltlichen MaBnahmen, insbesondere in enger Abstimmung mit dem vorhandenen einzelhandels- und freizeittouristischen
Angebot kann (iber die Stadtebauforderung nicht vollumfanglich und insbesondere nicht inhaltlich konzeptionell abgebildet
werden. Daher greift Wismar auf die Férderung des vorliegenden Férderprogramms zurtick.

b) Erlduterung der Problemlagen und des Handlungsbedarfs im Quartier
Die Altstadt und der Alte Hafen, als Herzstlick der Stadt, (iberzeugen durch ihre architektonischen Bauten gleichermalien,
wie durch die vielen inhabergefiihrten Laden, Cafés und Restaurants sowie veranstaltungsseitigen Angebote. Dieses spiegelt
ich auch in den seit 2016 durchgefiihrten Besucherbefragungen durch die IFH Kdln im Zuge der deutschlandweiten Studie
,Vitale Innenstadte* wider, wo Wismar in seiner GroRenkategorie durchweg zu den Best Performern gehdrt. Mit Wegfall der
Veranstaltungen hat auch der Erlebnischarakter des Altstadtbesuches und die damit verbundenen Tagesumsatze, resultie-
rend aus Zufallskaufen, abgenommen. Vor allem Groffilialisten haben daraufhin verstarkt gepriift, inwieweit Wismar noch
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als wirtschaftlich tragfahiger Standort zu fiihren ist. Bislang konnte Wismar aufgrund seiner hohen Tourismusfrequenz dahin-
gehend (iberzeugen, dass die Umsatzeinbuflen in den Sommermonaten weiterstgehend kompensiert werden konnten.
Nichtsdestotrotz bleibt weiterhin die Sorge bestehen, dass Filialisten als Ankermieter aufgrund negativer Umsatzentwicklun-
gen Wismar verloren gehen. Ein GroBunternehmen wird sich bereits Mai 2022 aus Wismar zuriickziehen, weitere kénnten
bei gleichbleibender bzw. sinkender Umsatzsituation folgen. Damit einhergehend wiirde sich auch die seit Corona-Beginn
stabile Leerstandsquote von rd. 12 % (A-Lage = 3,5%, B-Lage = 9,5%, C-Lage = 18,7%) wesentlich verschlechtern. Hier
wirden vor allem in den stark frequentierten EinkaufsstraBen groRrdumige Leersténde anfallen, die nur schwer und langwie-
rig einer adaquaten Nachnutzung zugeflihrt werden kdnnten. Dariiber hinaus haben Leersténde, ganz gleich welcher Gré-
Renkategorie, vor allem in einkaufsrelevanten Stralien einen negativen wirtschaftlichen Effekt auf die umliegenden Geschéfte
aufgrund des Attraktivitats- und Angebotsverlustes durch die wegfallenden Laden. Um dieser Abwértsspirale entgegenzuwir-
ken, mdchte Wismar mit den beantragten Manahmen die Chance ergreifen, um Wismar nach wie vor als attraktive und
vitale Stadt zu bewahren und sich an das veranderte Erwartungs- und Einkaufsverhalten der Besucher zu orientieren. Hierfir
muss einerseits die gesamte Aufenthaltsqualitét der Innenstadt, insbesondere auch unter Berticksichtigung der veranderten
Bediirfnisse der Altstadtbesucher (konsumfreie Verweilmdglichkeiten, erkennbare Beitrdge zum Umwelt- und Klimaschutz,
Verstarkung des Erlebnischarakters, Eingehen auf das gesteigerte Konvenienz-Bedlrfnisse), neu bewertet und entspre-
chende MaRnahmen zur Aufrechterhaltung bzw. Verbesserung ergriffen werden. Andererseits missen Strategien entwickelt
werden, die ein kurzfristiges Reagieren auf das Leerfallen groRraumiger Immobilien in zentraler Einkaufslage ermdglichen
sowie Freiraum zur Erprobung neuer multifunktionaler Geschaftskonzepte bietet. Dariiber hinaus braucht Wismar Handwerk-
zeug, welches die Akteure dazu beféhigt, bedarfs- und zielgruppengerechtes Marketing zu betreiben, um sich langfristig als
wettbewerbsstarker, erlebnisreicher und fortschrittlicher Lebens-, Wohn- und Urlaubsstandort zu positionieren.

¢) Karte und ca. 2-3 Fotos des Handlungsraums als Anlage 4
Siehe Anlage 4

2. Kurze Darstellung der Einbindung des Projekts in den stadtrdumlichen Kontext und eine (falls vorhanden) integrierte

gesamtstédtische Entwicklungsstrategie, in ein Innenstadt- oder Zentrumskonzept o.a.
Anfang 2020 wurde in Wismar ein Citymanagement eingerichtet. Seither erfolgt wieder eine zentrale Koordination und Steu-
erung der Innenstadtbelebung sowie eine kontinuierliche Zusammenarbeit mit den Altstadt- & Hafenakteuren. Hieraus resul-
tierend hat sich eine kleine Arbeitsgruppe mit Vertretern aus Handel, Gastronomie sowie Werbe- & Wirtschaftsgemeinschaf-
ten und der Stadtverwaltung gebildet, die sich dem Thema ,Erlebnisraum Altstadt* angenommen haben. Zuséatzlich besitzt
Wismar seit 2001 ein ISEK, welches bereits in der 3. Fortschreibung vorliegt. Auch ein Tourismuskonzept liegt seit 2019 vor,
ein Verkehrsentwicklungsplan (VEP) befindet sich in derzeitiger Erarbeitung. Trotz dieser differenzierten Konzepte ist keines
imstande, eine fokussierte Betrachtung der aktuell bestehenden und zukiinftig kommenden Anforderungen fir die Transfor-
mation einer lebendigen Altstadt strategisch-konzeptionell abzubilden. Die Komplexitat des Altstadtgebiets hat, auch und vor
allem Corona bedingt, insbesondere in ihrer funktionalen und inhaltlichen Betrachtungsweise zugenommen, wohingegen die
genannten Konzepte eher die infrastrukturellen Aspekte beleuchten. Durch das Projekt soll es gelingen, die infrastrukturell-
technischen Konzepte um strategisch-konzeptionelle Inhalte zu erweitern, um zukiinftig einen ganzheitlichen Ansatz in der
Ausrichtung der Hansestadt zu erwirken. Dafiir sollen die Ergebnisse der, innerhalb des beantragten Projektes, erarbeiteten
Studien und Konzepte in die Ubergeordneten Konzeptionen (ISEK und VEP) sowie in den operativen Tatigkeitsbereich der
Abteilungen Tourismuszentrale, Citymanagement und Offentlichkeitsarbeit einflieBen, um eine nachhaltige Umsetzung zu
garantieren.
3. Bedeutung des Projekts fiir die Innenstadt / das Stadtteilzentrum / den Ortskern:

a) erwartete Wirkungen und Beitrag des Projekts zur Lésung der zuvor dargestellten Problemlagen

Wie bereits mehrfach beschrieben, bildet die Altstadt einschlieflich des Alten Hafens das Herzstiick der Hansestadt. Ein
Attraktivitatsverlust durch Leerstand und der damit einhergehenden Abnahme der Aufenthaltsqualitat wiirde Wismar den
touristischen Reiz und somit eines der bedeutsamen Wirtschaftsstandbeine nehmen. Somit muss es gelingen, die bestehen-
den und zukiinftigen Erwartungen der Stadtbesucher, sowohl aus touristischer, als auch einheimischer Sicht, zu erkennen
und an deren Bedurfnisse auszurichten. Wichtig ist, dass die angestrebten Studien und Konzepte ein kurzfristiges und fle-
xibles Handeln zulassen und auch fordern, um die Resilienz der Innenstadt beizubehalten und somit die Wirtschaftsakteure
innerhalb und auBerhalb der Innenstadt gleichermaRen zu starken.
Mit den beantragten Mafinahmen zielt Wismar vor allem auf die Fachexpertise und Aulensicht erfahrener Berater ab, die
die bereits vorhandenen zahlreichen Ideen und Konzeptansatze der Wismarer Akteure aufgreifen und mit entsprechendem
Knowhow bzgl. Wirtschaftlichkeit, Nachhaltigkeit, Koordination und Umsetzung untermauern. Ferner hat sich in der Vergan-
genheit gezeigt, dass erarbeitete MaBnahmen mit fachlicher Begleitung externer Berater eine hdhere Akzeptanz bei allen
beteiligten Akteursgruppen erfahren haben, als ohne fachliche Begleitung. Hierbei soll inshesondere ein Initialcharakter ent-
stehen, der die Akteure dahingehend ermutigt und motiviert, auch nach Beendigung des Projekts ldsungsorientiert und flexi-
bel zu denken und zu handeln, um sich den immer schneller verandernden Rahmenbedingungen und Bediirfnisstrukturen
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anzupassen und handlungsfahig zu bleiben. Ferner soll die Zwischennutzung von Leerstdnden Raum fir neue Erprobungen
und praktische Erfahrungen bieten, die ebenfalls in die konzeptionellen Ausarbeitungen einflielen.

b) Beitrag zur Belebung und Resilienz der Innenstadt / des Stadltteilzentrums / des Ortskerns

Mit den 5 Teilprojekten sieht Wismar die Chance, sich zukiinftig und nachhaltig als resiliente Stadt aufzustellen und einer
sukzessiven Verddung entgegenzuwirken. Die Altstadt bildet nicht nur geografisch das Zentrum von Wismar, sondern tber-
nimmt auch wichtige Funktionen im sozialen, kulturellen, freizeittouristischen und versorgungstechnischen Bereich, was auch
zukiinftig gewahrleistet sein muss, um als attraktiver Lebens-, Wohn- und Arbeitsstandort zu gelten. Die Neuausrichtung der
Altstadt soll im Ziel die bestehende Kaufkraft halten und durch eine hohe Angebotsvielfalt bestehende Zielgruppen reaktivie-
ren. Damit verbunden steigt die Attraktivitat flir Gewerbetreibende innerhalb und auflerhalb der Altstadt, was auch zur nach-
haltigen Sicherung Wismars als Wirtschaftsstandort flhrt, GeschaftsschlieBungen reduziert und neue Geschéftsansiedlun-
gen mit weiteren Arbeitsplatzen begunstigt. Mit den erarbeiteten MaRnahmen und Erkenntnissen soll Wismar befahigt wer-
den, handlungsféhig zu bleiben, die Entwicklung der Altstadt positiv zu beeinflussen sowie diese zu sichern.

Beschreibung des Projekts

1. Ziele des Projekts (Beschreibung von Zielen und erwarteten Ergebnissen, die mit dem Projekt erreicht werden sollen,
und Operationalisierung anhand von messharen Indikatoren oder Kennziffern; Beispiel: ,Ziel: Belebung der Innenstadt
— Indikator: Verringerung des Leerstandes der Ladengeschéfte in der FuBgéngerzone von 10 auf 2 bis zum
30.06.2025")
Ziel Indikator
Belebung der Innenstadt Verringerung des Leerstandes der Ladengeschafte im Altstadtgebiet
bis 31.07.2025 in
e A-Lage von 5 auf 2 Leerstande
e B-Lage von 16 auf 12 Leerstande
e  (C-Lage von 23 auf 18 Leerstande
Halten des Status quo bei der Studie ,Vitale In- Erneute Auszeichnung als Top-Performer in der Grokenklasse bis

nenstadte” 50.000 Einwohner in den Jahren 2022 und 2024

Verlangerung der Verweildauer durch Attraktivi- | Schaffung von mind. 5 zusétzlichen permanenten Sitzmdglichkeiten
tatssteigerung von Platzen, Wegen, Grinfl&- [Verweilinseln ohne Konsumzwang im 6ffentlichen Raum der Alt-
chen, Sitz- und Verweilméglichkeiten stadt bis 31.07.2025

Verbesserung der Orientierung und Wegefiih- Ausbau des bestehenden Besucherlenkungssystems mit Erweite-
rung rung um Angaben zu Einzelhandelsgeschaften, vor allem in und fiir

B- und C-Lagen bis 31.07.2025
Verbesserung der lokalen und (iberregionalen Ausarbeitung einer Kommunikationsstrategie und Umsetzung von
Strahlkraft mindestens 3 festgelegten MaRnahmen bis 31.12.2024

2. Zweck des Projekts (Beschreibung des Zuwendungszwecks, der zum Projektabschluss erfiillt sein muss; Beispiel: ,An-
mietung von 3 leerstehenden Ladenlokalen und Weitervermietung an Kulturschaffende, Durchfiihrung von 2 Biirgerbe-
teiligungsveranstaltungen...”)

Mit Projektabschluss beabsichtigt die Hansestadt Wismar die Erreichung folgender Zuwendungszwecke:

o  Malnahmen-/Empfehlungskatalog mit kurz-, mittel- und langfristigen Mafinahmen zur Sicherung und Entwicklung der
Aufenthaltsqualitat und des Erlebniswertes im Altstadt- und Hafengebiet

e Darstellung von Umnutzungsmaoglichkeiten fir ausgewahlte GroRimmobilien mit Herausstellung von Vor- und Nachtei-

len, Einfluss auf die umliegenden Gewerbetreibenden sowie mdgliche Wirtschaftlichkeitseffekte der Nachnutzung, inkl.
architektonische Raumplanung fiir 3 Immobilien gemaR HOAI LP 1-3 als Gesprachsgrundlage fiir nachfolgende Dia-
loge mit Eigentimern

e  Marken- und Profilierungskonzept fiir die Innenstadt mit Positionierung, Kommunikationsstrategie- sowie Aktivitaten-

plan fiir das Stadtmarketing in Wismar

o  Anmietung von 2 leerstehenden Ladenlokalen und Weitervermietung an Startups, Kulturschaffende oder Gewerbetrei-

bende, die eine Unternehmenserweiterung anvisieren

e  Ausbau des Besucherlenkungssystems in den einkaufsrelevanten Strafien zur Starkung der Geschéfte vor allem in B-

u. C-Lage

o  Schaffung/Ausbau weiterer Sitz- und Verweilmdglichkeiten ohne Konsumzwang mit der Absicht, die Verweildauer zu

erhohen
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3. Ausfihrliche Beschreibung der Arbeitsphasen und einzelnen MalBnahmen (z.B. Aufgaben, Vorgehensweise, Meilen-
steine, Umsetzung durch wen?), differenziert nach Férdergegensténden (nicht relevante Kategorien bitte weglassen;
die Angaben sollten mit denen aus dem Ausgabenplan und Zeitplan Gbereinstimmen):

a) innovative Konzepte und Handlungsstrategien
Die Masterziele fir Wismar sind die langfristige und nachhaltige Steigerung der Aufenthaltsqualitat sowie die Schaffung eines
neuen Erlebnisraumes in der Altstadt einschlieflich des Alten Hafens unter Wiirdigung der Geschichte und der Errungen-
schaften der Stadtsanierung und des Welterbes sowie der Beachtung der geltenden Rechtsverordnungen und Satzungen.
Mittels einer Konzeptstudie, die an ein externes Beratungsbiiro ausgeschrieben wird, soll analysiert werden, wie der derzei-
tige Status quo hinsichtlich der Aufenthaltsqualitat und des Erlebnischarakters des Untersuchungsgebietes (Altstadt und Alter
Hafen) ist und was es braucht, um diese langfristig aufrecht zu erhalten bzw. zu verbessern. Dafir muss neben einer einge-
henden Bestandsaufnahme aus Sicht verschiedener Akteursgruppen vor allem auch definiert werden, was unter den Begrif-
fen Attraktivitat, Erlebnisraum und Erlebniseinkaufen derzeit und zukiinftig zu verstehen ist. Der Fokus der Betrachtung darf
sich dabei nicht ausschlieBlich auf den freizeittouristischen Erlebniswert konzentrieren, sondern muss insbesondere auch die
Sichtweisen der im Untersuchungsgebiet lebenden und arbeitenden Akteure berticksichtigen.
Die Konzeptstudie soll folgende Punkte beinhalten:
e Priifung der allgemeinen Aufenthaltsqualitat und des Erlebnischarakters
o aus Sicht aller Besucher und Anlieger
o InBezug auf die Saison
o InBezug auf die gebotenen Veranstaltungsformate
o Inden verschiedenen Geschaftslagen (A, B und C-Lage)
e  Untersuchung des Besucher-/Nutzerverhaltens hinsichtlich
o des Mobilitats- und Platzbedarfes fiir alle Verkehrsteilnehmer mit dem Fokus und den Einfluss auf die Einkaufs-
und Aufenthaltsqualitat,
o der Besucherwegefiihrungen, Wegebeziehungen und Besucherlenkungssysteme insbesondere in den einkaufs-
relevanten StraBen mit dem Fokus auf die Einkaufs- und Aufenthaltsqualitat
o der Gestaltung der Straflenraume hinsichtlich Leerstand, optische Wahrnehmung, Werbung, etc.
o derangebotenen Verweilméglichkeiten, des auleren Erscheinungsbildes bzgl. der Bausubstanz, Begriinung und
Sauberkeit
o des Sicherheits- und Wohlfiihlaspekts bzgl. der bestehenden (saisonalen) Beleuchtung.
o inhaltliche Ausrichtung der Altstadt/des Alten Hafens unter Berlicksichtigung bestehender und zukiinftiger Bedarfs-
und Erwartungshaltungen
o Darstellung des Branchenmixes (Inhabergefiihrt vs. Filialisten, Geschaftsarten, Aufdecken von Bedarfsllicken)
o Priifung von Ansiedlungspotenzialen fiir neue Geschaftskonzepte unter Berticksichtigung der leerstehenden und
maglichen leerfallenden Gewerbeimmobilien (vornehmilich in Erdgeschosslage)
o Abbildung/Sichtbarmachen mdglicherweise neu hinzugekommener Funktionen der Innenstadt (bspw. Arbeits-
platz/Co-Working, Kunst/Kultur, Betreuungsangebote, Spielmdglichkeiten, sozialer Treffpunkt, ...)
o Entwicklungsansatze von Kreativkonzepten zur Schaffung neuer Erlebnisraume (temporér und langfristig)
o  Entwicklungsansatze fir neue Veranstaltungsformate (Micro-Events vs. GroRevents)
o  Schaffung von Méglichkeiten, dass auch Unternehmen aulerhalb der Altstadt sich prasentieren kénnen unter
Berlicksichtigung der geltenden Regulierungen in der Gestaltungs- und Sondernutzungssatzung
o Eruierung erforderlicher Rahmenbedingungen zur sukzessiven Transformation der Altstadt/des Hafens

Methodisch soll wie folgt vorgegangen werden:

o  Kontinuierliche Arbeit mit einer federflihrenden Steuerungsgruppe bestehend aus
o Vertretern der Wirtschaftsférderung/des Citymanagements
o Vertretern der Stadtverwaltung (Offentlichkeitsarbeit, Bauamt, Tourismus/Kultur)
o Vertretern aus Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen

o  Konsultation/Befragung/Interview ggf. nachfolgender Akteursgruppen

Birgerschaftsmitglieder

Biirger — Einwohner Wismars und Bewohner der Altstadt/des Alten Hafens

Gewerbetreibende (Einzelhdndler, Dienstleister, Gastronomen, Hoteliers)

Immobilienmakler/Immobilienverwaltungen/Eigentiimer

Vereine, Kunst- und Kulturschaffende

Private Werbe- und Wirtschaftsvereinigungen/-verbande

O O O O O O
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o Stadtverwaltung und kommunale Unternehmen, wie
= Ordnungs- und Bauamt
= Amt fir Tourismus und Kultur
= Nahbus
o gdf. Architekten, Stadt- und Landschaftsplaner, Verkehrsplaner
o  Offentliche Biirgerbeteiligungen mit mind. 3 Veranstaltungen (Auftakt, Workshop, Abschluss)
o  Birgerbefragung mittels standardisierten Befragungsbogen online
e  Einrichtung einer Website als Informations- und Kommunikationsplattform (erfolgt durch Férderantragssteller)
o Informationen zum Bearbeitungsstand/Veranstaltungstermine
o ldeensammelbox/Diskussionsforen
e  Bericksichtigt werden missen folgende Ubergeordnete Konzepte:
o Integriertes Stadtentwicklungskonzept (kurz ISEK, 3. Fortschreibung)

o Verkehrsentwicklungsplan (kurz VEP, befindet sich in paralleler Erarbeitung, Komplementarcharakter starken)
o Managementplan, 2. Fortschreibung
o Tourismuskonzeption (2019)
o  Parkraumbewirtschaftungskonzept
Meilensteine:

1. partielle und ganzheitliche Betrachtungsweise des Untersuchungsgebietes unter Darstellung der Wechselwirkungen
zwischen den Einkaufsstraen/Stadtteilen

2. Malnahmen-/Empfehlungskatalog mit kurz-, mittel- und langfristigen MaBnahmen zur Sicherung und Entwicklung der
Aufenthaltsqualitat und des Erlebniswertes im Altstadt- und Hafengebiet

3. Erste Umsetzung infrastruktureller Mainahmen mit Hilfe des Férdergegenstandes geringfiigig baulich-investive MaR-
nahmen

4. EinflieRen lassen der Ergebnisse in die (ibergeordneten Konzepte ISEK und VEP und entsprechende Umsetzung in den
Folgejahren

Die im Ausgabeplan definierten Kosten resultieren auf Grundlage von Recherchen und Preisabfragen.

b)  Machbarkeitsstudien, Beratungsleistungen, Gutachten, Planungen

Die Studie, welche an ein externes Beratungsbiiro ausgeschrieben wird, soll hervorbringen, welche Nachnutzungschancen

sich unter Berticksichtigung der aktuellen und zukiinftige Trendentwicklungen und Bedarfe sowie der Neuordnung der Innen-

stadtstruktur ergeben. Damit einhergehend soll die Studie eine wichtige und valide Gesprachsgrundlage fiir eine gezielte

Investoren-, Projektentwickler- bzw. Eigentimeransprache bilden.

Inhalte der Machbarkeitsstudie:

o Auswahl der zu betrachtenden Immobilien (anvisiert sind ein groRflachiger Gastronomieleerstand, eine Bankfiliale auf-
grund des sukzessiven Rickzugs der Banken, ein grolflachiger Leerstand mit unterschiedlichen Mischnutzungen, tiw.
nur exemplarische Herangehensweise mdglich)

o Prifung der funktionalen und technischen Abhangigkeiten der Nutzungen in den Objekten, soweit mdglich

e  Bewertung der ErschlieBungs- und Versorgungswege zu den und in den Objekten, einschlieBlich Anlieferung

o Beurteilung Nachbarbebauung & stadtebaulicher Kontext

o  Bewertung der vorhandenen & alternativen Nutzungen, insbesondere der Einzelhandelsfldchen, in Anbetracht ihrer zu-
kinftigen Vermarktbarkeit (EH, daneben Dienstleistungen, Wohnen, Freizeiteinrichtungen, Blironutzungen, Kultur- und
Bildungsnutzungen etc.) und Bedeutung fiir die umliegenden gewerblichen Akteure

o  Markt- und Wettbewerbsanalysen zu den alternativen Nutzungen

o  Ableitung einer (baulichen) Neustrukturierung des Objektes in verschiedenen Varianten (mind. 2 Varianten)

o  Wirtschaftsplanung: Bewertung des finanziellen Aufwandes fiir die technischen Malnahmen und Abschatzung zukiinf-
tiger Ertrage durch die Neunutzungen

o  Planerische Darstellung der baulichen Mafinahmen in verschiedenen Varianten, ggf. im digitalen Modell

e Terminplan mit Meilensteinen (mittel, langfristig) und Verfahrensabléufen (informelle und formelle Verfahren, Offentlich-
keitsbeteiligung, Planungen, Genehmigungen, Bauausflihrung, etc.), Projektablaufplan

o  Aufzeigen der Abhangigkeiten von Voraussetzung und Durchfiihrung der Manahme

e  Grobe Abschatzung der Mafinahmenkosten
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e  Ggf. Abstimmung der Neustrukturierung mit den Stakeholdern (Eigentlimer, Nachbarn, Stadt, Politik) in Form von Mo-
derationsverfahren

Methodisch soll wie folgt vorgegangen werden:

o Kontinuierliche Arbeit mit einer federflihrenden Steuerungsgruppe (Mitarbeiter der Wirtschaftsforderung & Stadtverwal-
tung)

o  Konsultation weiterer Mitarbeiter der Stadtverwaltung bei Bedarf (Ordnungsamt, Bauamt)

o  Konsultation weiterer Akteure bei Bedarf (umliegende Gewerbetreibende, Wirtschaftsvereinigungen /Werbegemein-
schaften, Immobilienverwaltungen/Eigentimer)

e  Beriicksichtigung der Ergebnisse aus der Konzeptstudie zur Verbesserung der Aufenthaltsqualitat bzgl. inhaltlicher
Nachnutzungschancen

Meilensteine:

1. Allgemeine Markt- und Wettbewerbsanalysen zu den alternativen Nutzungen in der Altstadt (perspektivische Versor-
gungsliicken, zukiinftige Funktionsausrichtung der Innenstadt)

2. Darstellung von Umnutzungsmdglichkeiten fiir ausgewahlte Immobilien mit Herausstellung von Vor- und Nachteilen,
Einfluss auf die umliegenden Gewerbetreibenden, mégliche Wirtschaftlichkeitseffekte der Nachnutzung

3. Architektonische Raumplanung fiir 3 Immobilien gemaR HOAI LP 1-3 (Bankfiliale, reiner Gastronomiebetrieb, Gebau-
dekomplex mit Mischnutzung)

4. Erstellung von Kurzexposés der untersuchten GroRimmobilien zur gezielten Investoren-, Projektentwickler- bzw. Eigen-
timeransprache

Die im Ausgabeplan definierten Kosten resultieren auf Grundlage von Recherchen und Preisabfragen.

¢) Innenstadtbezogene Kooperationen (nicht relevant)

d) Verfiigungsfonds (nicht relevant)

e) voriibergehende Anmietung von leerstehenden Raumlichkeiten
Die Leerstandsquote in Wismar belauft sich auf rd. 12 % und befindet sich seit Pandemiebeginn auf einem gleichbleibend
stabilen Niveau. Mit Beginn des Jahres 2022 wurde der Riickzug 2 groRer Filialisten bekannt gegeben, ebenso wird die
Postdienstleistung an Mitte des Jahres nicht mehr im historischen Postgebdude angeboten. Erste signifikant wahrnehm-
bare Folgen hinsichtlich einer veranderten Einzelhandelslandschaft in der Altstadt Wismars zeichnen sich demnach ab.
Eine Nachvermietung der GroRgewerbeflachen scheint mdglich, dennoch besteht perspektivisch die Option, dass weitere
Geschéftsaufgaben folgen. Um dem entgegenzuwirken, muss die Gelegenheit geschaffen werden, Geschéftsmodelle neu
zu denken. Dafiir mdchte die Hansestadt die Chance ergreifen, mit Unterstiitzung der Fordermittel 2 Leerstdnde anzumie-
ten, die Freiraum fiir Erprobungen multifunktionaler Geschéftskonzepte erméglichen. Die Nachfrage seitens der Altstadt-
und Hafenakteure dafiir besteht, der Mut, sich dem wirtschaftlichen Risiko allein zu stellen, ist jedoch angesichts der unge-
wissen Lage nicht ausgepragt genug. Die Vermietung soll demnach an Startups, Kulturschaffende sowie weitere Gewerbe-
treibende, die Uber eine Geschaftserweiterung bzw. einer Geschaftsumsiedlung nachdenken, erfolgen.
Die Altstadt umfasst mehrere Leersténde, die sich fiir das Vorhaben eignen. Im Vorfeld wurden durch das Citymanagement
bereits einige Gesprache mit Eigentimern bzw. den jeweiligen Immobilienverwaltern gefiihrt und erste Sondierungen bzgl.
des Vorhabens vorgenommen. Eine Festlegung bzgl. der Leerstande, die im Rahmen des Vorhabens angemietet werden
sollen, ist noch nicht erfolgt, da vor allem der Startzeitpunkt der Anmietung aufgrund der noch nicht spezifizierten Fordermit-
tezusage nicht definierbar ist. Somit kénnen fiir die nachfolgenden Angaben sowie jene im Ausgabenplan nur auf Annahmen
bzw. Auskiinfte der Inmobilienverwalter beruhen.
Grundsatzlich ist vorgesehen, dass Leerstande mit einer FlachengréRe zwischen 100 gm und 300 gm Verkaufsfldche ange-
mietet werden, um eine mogliche Teilung der Flachen im Sinne der Erprobung multifunktionaler Konzepte vornehmen zu
kénnen. Die sich in bereits Vorgesprachen herauskristallisierten Leerstande befinden sich in A- bzw. guter B-Lage. Somit
muss bei der Miete eine Mischkalkulation angenommen werden. Diese resultiert auf den genannten Mietkonditionen der
maglichen Leerstande sowie einer durch die Wirtschaftsforderung durchgefiihrten Erhebung der Mieten in den einkaufsrele-
vanten Strafen in 2021.

Anmietung von 2 Leerstanden

Durchschnittliche Miete in diesen Lagen 23,00 €/gm
Reduziert um durchschnittlich 15 % 21,00 €/gm
Durchschnittliche Flache pro Leerstand 180 gm
Mietkosten fiir die Kommune (gerundet) 180.000,00 €
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Geplante Miete fiir neue Nutzer 14,00 €/qm
Geplante Mietdauer 24 Monate
Abziiglich Mieteinnahmen (gerundet) 120.000,00 €
Férderfahig sind: 60.000,00 €

f)  Zwischenerwerb (nicht relevant)

g) Innenstadtmarketing und Offentlichkeitsarbeit
Das Stadtmarketing soll in seiner Funktion und seinen Aufgaben starker institutionalisiert und insbesondere Mafinahmen
umsetzen, die die Stadtim Wettbewerb mit anderen touristischen Destinationen klarer positioniert und die Vorziige Wismars
als lebenswerte, agile und zukunftsversierte Stadt zum Leben, Wohnen, Arbeiten und Urlaub noch starker herausstellt. Somit
sollen neben den strategischen Ansatzen vor allem auch pragmatische Lésungen gefunden werden, die zligig und zielge-
richtet im Rahmen des Projektes umgesetzt werden kénnen.
Die Stadtmarketingstrategie soll folgende Punkte beinhalten:

o Eingehende Analyse und Bewertung des Ist-Zustandes bzgl.
o Offline-Prasenz/Online-Prasenz, Reichweite, Starken-Schwachen-Chancen-Risiken Bilanz (SWOT), Image und
Profilierung
o Erreichte Zielgruppen (derzeitige Bewohner, potentielle Neubiirger, Arbeitskrafte (fur die 6rtliche Wirtschaft), Tou-
risten, Kaufer aus dem Umfeld, die Gastronomie & értlichen Einzelhandel besuchen, lokale und regionale Wirt-
schafts- & Interessenvertreter, Entscheidungstréger im gesellschaftlichen & politischen Umfeld)
o Akteursstrukturen und dessen Zusammenarbeit (Stadtverwaltung, Kommunale Tochterunternehmen, lokale und
regionale Wirtschafts- & Interessenvertreter, Entscheidungstrager im gesellschaftlichen & politischen Umfeld)
o  Status quo — Wo steht Wismar? Selbst- und Fremdwahrnehmung
o Definition eines (Marken-)Profils = Wofr will Wismar stehen? Womit soll Wismar assoziiert werden? Welches Image
will Wismar bei seinen verschiedenen Zielgruppen zukiinftig besitzen? (derzeitig agiert Wismar unter 2 verschiedenen
Profilierungsansatzen — stadtisch und touristisch)
o Ableitung eines langfristig angelegten Stadtmarketingprozesses inkl.
o Handlungsrahmenplan, Mafinahmen-Handbuch, gegliedert in kurz-, mittel- und langfristige Manahmen
Vermarktungsstrategien und KommunikationsmaBnahmen
Aufgabenpakete, Zustandigkeiten und Kostenstrukturen
Unterstiitzung/Mafinahmen fiir ein strategisches Stakeholdermanagement
Organisationsberatung fir eine dauerhafte Etablierung von Stadtmarketing

O O O O

Methodisch soll wie folgt vorgegangen werden:
o Kontinuierliche Arbeit mit einer federflihrenden Steuerungsgruppe bestehend aus
o Vertretern der Wirtschaftsforderungsgesellschaft/Citymanagement/Quartiersmanagement
o Vertretern der Stadtverwaltung (Offentlichkeitsarbeit, Bauamt, Tourismus/Kultur)
o Vertretern aus Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen
Offentliche Biirgerbeteiligung: bspw. Kreativwerkstatt/ldeensammelprozess
e  Birgerbefragung mittels standardisierten Befragungsbogen online
o  Einrichtung einer Website als Informations- und Kommunikationsplattform (erfolgt durch Férderantragssteller)
o ldeensammelbox/Diskussionsforen
o  Bericksichtigt werden missen folgende Ubergeordnete Konzepte:
o Integriertes Stadtentwicklungskonzept (kurz ISEK, 3 Fortschreibung)
o Verkehrsentwicklungsplan (kurz VEP, befindet sich in paralleler Erarbeitung)
o Tourismuskonzeption (2019)

Meilensteine:
1. Ganzheitliche Abbildung und Bewertung des Status quo bzgl. stadtmarketingseitiger Bestrebungen der Stadt

2. Erarbeitung eines Marken- und Profilierungskonzeptes fiir die Innenstadt mit eindeutiger Positionierungsausrichtung
3. Strategie- sowie Aktivitdtenplan fir das Stadtmarketing
4. Sukzessive Umsetzung des Aktivitatenplans

Die im Ausgabeplan definierten Kosten resultieren auf Grundlage von Recherchen und Preisabfragen.
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h) geringfiigige baulich-investive MalSnahmen

Das hier beantragte Budget dient dazu, baulich-investive KleinmaBnahmen umzusetzen, die sich aus der MaRnahmenab-
leitung der Konzeptstudie sowie der Stadtmarketingstrategie ergeben. Da den Ergebnissen der mit dieser Férderung in Zu-
sammenhang stehenden Konzepte und Strategien nicht vorweggegriffen werden sollen, ist eine detaillierte Ausfiihrung die-
ses Zuwendungsgegenstandes nicht moglich. Die aus den vorgenannten Konzepten resultierenden Manahmen sind da-
her vollumfanglich in das Gesamtkonzept ,WismarkannMeEhr* dieses Férderprogramms eingebettet und bauen auf den
Erkenntnissen der vorangegangenen Analysen und Empfehlungen zur Stérkung der Resilienz und Krisenbewaltigung der
Innenstadt auf. Angedacht sind vor allem Mainahmen, die den &ffentlichen Raum aufwerten und hier die Aufenthaltsquali-
tat steigern. Zusétzlich soll das Budget genutzt werden, um u.a. die angemieteten Leerstande entsprechend der Popup-
Konzepte hinsichtlich multifunktionaler Nutzungen herzurichten und entsprechend auszubauen, um auch eine nachhaltige
Nutzung zu erwirken. Im Ansatz denkbar wéren demnach folgende geringfiigig-bauliche Investitionen, die im Projektverfah-
ren hinsichtlich Ausgestaltung und Kosten genauer definiert werden missen:
e  Schaffung mehrerer ganzjahrige Verweilmdglichkeiten in Form von Sitzinseln an verschiedenen Orten der Innen-
stadt/des Alten Hafens
e  Ausbau der Besucherlenkungssysteme, vor allem um Angaben mit Einzelhandelsgeschaften in B- und C-Lage
o Instandsetzung der zeitweilig angemieteten leerstehenden Ladenlokale zur Umnutzung als multifunktional ge-
nutzte Raumlichkeiten
e Ausbau von Selfie-Points
Die im Ausgabeplan definierten Kosten resultieren auf Grundlage von Recherchen und Preisabfragen.

4. Beschreibung der Notwendigkeit und Angemessenheit der vorgesehenen Malinahmen

Die Hansestadt Wismar agiert bzgl. Corona seit 2020 eher kurzfristig und auf die jeweilige aktuelle Situation bzw. die ent-
sprechenden Rahmenbedingungen angepasst. Mit der Etablierung des Citymanagements ist es gelungen, eine fokussierte
Bearbeitung des dargestellten Projektgebiets vorzunehmen. Ansatze der hier beschriebenen MalRnahmen wurden bereits in
mehreren Strategiepapieren der Wirtschaftsforderung festgeschrieben und konnten aufgrund von fehlenden Ressourcen bis-
lang nicht umgesetzt werden. Mit der Férderung wirde Wismar die Méglichkeit erhalten, die bereits seit 2 Jahren anvisierten
strategisch ausgerichteten Malnahmen professionell umsetzen zu konnen und somit neben den bereits vielfach operativen
und kurzfristig angelegten SofortmalBnahmen ein schliissiges Gesamtkonzept fiir Wismar zu erarbeiten. Wismar ist sich be-
wusst, dass die Transformation zu einer dauerhaft resilienten Innenstadt sukzessive erfolgen muss. Daher legt Wismar vor-
erst den Fokus auf die konzeptionelle Ebene, dessen Ergebnisse in die ohnehin Gbergeordneten Konzepte (ISEK, VEP,
Tourismuskonzept, Managementplan) einflieBen und in dessen Zuge in den Folgejahren auch umgesetzt werden.

5. Kurze Darstellung weiterer zeitgleicher MaBnahmen im Gebiet, die aber nicht Gegenstand dieses Féorderantrags sind
Zusétzlich zu den hier beantragten Fordermitteln hat die Wirtschaftsférderungsgesellschaft, genauer das Citymanagement,
weitere Fordermittel (Sofortprogramms ,Re-Start Lebendige Innenstédte M-V) beim Land beantragt und auch bewilligt be-
kommen. Wohingegen die hier beantragten Férdermittel vor allem fir die strategische Bearbeitung der Problemlage dienlich
sein sollen, sollen die Landesférdermittel insbesondere bei operativen Sofortmanahmen fiir die Jahre 2022 und 2023 un-
terstlitzen. Somit hat die Hansestadt Wismar ein attraktives Gesamtpaket an Mainahmen geschniirt, dass der Altstadt ein-
schlieBlich dem Altem Hafen von Nutzen sein soll, sich sowohl kurzfristig als auch mittel- bis langfristig weiterhin resilient
aufzustellen und den Auswirkungen der Pandemie entgegenzuwirken.

Im Detail umfasst die Landesférderung folgende Projekte:

a) Teilprojekt 1 — Mach mehr aus leer: Leerstand kreativ und offen begegnen

Hierflr wird ein Leerstand angemietet, der die Funktion eines 24/7-Kaufhauses ibernehmen soll. Den Einzelhandlern der
Altstadt werden Regalflachen zur Verfligung gestellt, wo diese ihre ,Lieblingsstlicke* ausstellen und verkaufen kdnnen. Somit
wird ein zentraler Verkaufsort etabliert, der Kaufinspiration und Erlebnisse beim Einkaufen schaffen soll. Erganzend zum dem
Kaufhaus ,Lieblingsstiicke* soll in den gleichen Raumlichkeiten eine Art Micro Fashion Hub etabliert werden, welches Sitz-
lounge, Umkleidekabinen und PaketschlieRfacher sowie kleine Veranstaltungsfldchen fiir Einzelh&ndler (bspw. fiir Seminare,
Verkostungen, private Sale Aktionen, etc.) vorhalt. Abgerundet werden soll das Vorhaben durch die Schaffung virtueller Er-
lebnisse, wie ein virtueller 360°-Stadtrundgang, VR-Sightseeing-Touren der besonderen Art und das Miterleben von echten
Wismarer Veranstaltungen mittels virtueller Flashback-Momente. Zusatzlich soll eine mobile Fotobox als Art Mini-Selfie-Mu-
seum mit aulergewdhnlichen Hintergriinden von Wismar aufgestellt werden, die auch als Schlechtwetter-Angebot dient.

b) Teilprojekt 2 — Veranstaltungsreihe WISMARerLEBEN
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Hier sollen die Fordermittel dabei unterstiitzen, sogenannte Micro-Events in den Monaten Februar, April, Juli, August und
Oktober der Jahre 2022 und 2023 durchzufiihren, die in Verbindung mit verlangerten Kaufsamstagen oder Aktionswochen-
enden stehen. Das Teilprojekt zielt insbesondere auf den Wunsch nach Erlebniseinkaufen ab, wobei eine tiberdimensionierte
Veranstaltung vermieden wird, damit das Shoppen und Bummeln weiterhin im Fokus steht.

c) Teilprojekt 3 — WISMAR KANN MEH(E)R: Mehr Identitat und Aufenthaltsqualitét fir Wismar durch Aktionen und Marke-
ting

Hierbei geht es vor allem um operative und kurzfristig umsetzbare Ansatze, um einerseits die Attraktivitat eines Innenstadt-
besuchs zu erhdhen und andererseits die Produkte der Altstadt- und Hafenakteure werbewirksam zu prasentieren. Der Fokus
liegt demnach vor alle auf die Erhéhung der Kundenfrequenz in der Altstadt sowie die Steigerung des Warenabsatzes im
stationdren Handel. Zu den operativen MaBnahmen zéahlen Projekte, wie jahreszeitenbezogene Schaufensterbeschriftung
unter dem Titel #wismarpoesie sowie die Produktion von Postkarten, Erstellung von Kurztrailern zu verschiedenen Themen
und flr verschiedene Stadtnutzergruppen, die Schaffung temporarer Sitz- und Verweilmdglichkeiten ohne Konsumzwang an
verschiedenen Stellen der Altstadt und im Alten Hafen, insbesondere zu Aktionstagen in der Altstadt sowie die vermarktungs-
fahige Produktion von Wismar-Boxen mit lokal- und regionaltypischen Produkten der Wismarer Einzelhandler (bis zu 6 ver-
schiedene Boxen, Geschenkidee fiir Einheimische, Unternehmen, Touristen).

Projektbeteiligte und Organisationsstruktur
Welche Stellen/Einrichtungen/Akteure sind mit welchen Aufgaben in welcher Form beteiligt?

1. Kooperationspartner und aktiv in Gremien/Arbeitsgruppen beteiligte Akteure

Aufgrund der Vielseitigkeit der beantragten Projekte, der entsprechenden Fachkompetenzen der einzubindenden Akteure
sowie der vorrangigen Schonung und effektiven Nutzung der zeitlichen Ressourcen jedes Einzelnen sind fiir die Bearbeitung
der Mallnahmen 3 Steuerungsgruppen vorgesehen. Hierbei wird nach der Funktion der jeweiligen Steuerungsgruppe unter-
schieden: a) die arbeitende Steuerungsgruppe, die vor allem den Bearbeitungs- und Kreativprozess begleitet, b) die ent-
scheidungsgebende Steuerungsgruppe, die Entscheidungen zu Manahmenfestlegungen und Umsetzungen trifft und c) die
umsetzende Steuerungsgruppe, die bei der Umsetzung maRgeblich beteiligt ist. Bei den Férdergegenstanden 1, 2 und 7 wird
ein externes Beratungsbiro hinzugezogen, welches die arbeitende Steuerungsgruppe fachlich unterstitzt sowie dessen Be-
arbeitungsprozess moderiert. Weiterhin sollen sogenannte wechselnde Steuerungsmitglieder eingesetzt werden, die je nach
Thema und Projekt konsultierend hinzugezogen werden und dessen Fachexpertise in die Bearbeitung einflieen soll.

Zu den Mitgliedern der arbeitenden Steuerungsgruppe zahlen die Wirtschaftsforderungsgesellschaft/Citymanagement, das
Bauamt, das Amt fiir Tourismus und Kultur sowie Vertreter aus Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen. Mit der
Erweiterung der arbeitenden Steuerungsgruppe um Vertreter des Rechtsamtes sowie den Birgermeister und den Bausena-
tor ergibt sich die entscheidungsgebende Steuerungsgruppe. Diese beauftragt die umsetzende Steuerungsgruppe, beste-
hend aus Vertretern der Wirtschaftsforderung/Citymanagement, des Bauamtes und des Amtes fiir Tourismus und Kultur, zur
Ausfilhrung der festgelegten Mafinahmen, vorrangig resultierend aus den Ergebnissen der erarbeiteten Studien und Kon-
zepte.

Bericht/Informationen

Externes

Beratungsbiiro

entscheidungsgebende Beratung/
Steuerungsgruppe Empfehlung

Zusammenarbeit

Themenabhingige Wechselnde
Konsultation Steuerungsmitglieder

Beauftragung
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2. Weitere einzubindende Akteure (z.B. (iber Gespréche, Veranstaltungen, Befragungen)

Wie in der obenstehenden Abbildung ersichtlich, sollen in den Arbeitsprozess weitere wechselnde Steuerungsmitglieder
einbezogen werden, die aufgrund ihrer Fachexpertise sowie ihrer Funktion als Stakeholder themenabhéngig konsultiert
werden. Dazu zahlen u.a. Altstadt- und Hafenakteure aus den Bereichen Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleistungen,
etc., hiesige Werbe- und Wirtschaftsgemeinschaften im Untersuchungsgebiet, betroffene Immobilienverwaltungen und
Eigentimer, weitere Vertreter aus der Stadtverwaltung (Ordnungsamt, Denkmalschutz) und kommunalen Unternehmen
wie Entsorgungs- und Verkehrsbetriebe Wismar, der Nahbus, der Sanierungstradger DSK inkl. des Quartiersmanagements,
einheimische Architekten und Landschaftsplaner, Kunst- und Kulturschaffende sowie Vereine. Darliber hinaus setzt
Wismar auf eine breite Biirgerbeteiligung. Hier sollen Biirger und Interessierte vor allem (iber eine digitale Plattform {iber
die Zwischenergebnisse informiert, zu Biirgerbeteiligungsformaten eingeladen und zu spezifischen Themen befragt
werden. Hinzu kommt die Mdglichkeit, sich digital Giber Diskussionsforen und Ideenboxen einzubringen. Damit erhofft sich
Wismar einerseits eine divers angelegte Kreativ- und Findungsphase sowie andererseits die Erhdhung der Akzeptanz und
Identifikation der Blrger mit den Ergebnissen und den sich daran anschlieRenden Manahmenumsetzungen.

Ablauf- und Zeitplan
(in dem Ablauf- und Zeitplan sind die MalBnahmen soweit méglich zu detaillieren und auf die Projektlaufzeit nach Quartalen
aufzuschliisseln)

Fur die Durchfiihrung des Projekts ist der Zeitraum vom 01.07.2022 bis 31.08.2025 vorgesehen. Das Projekt muss bis spa-
testens 31. August 2025 abgeschlossen sein.

Der Ablauf- und Zeitplan (Word-Datei, Anlage 2) ist diesem Antrag beigeflgt.

Ausgaben- und Finanzierungsplan
(in dem Ausgaben- und Finanzierungsplan sind die Ausgaben aller MaBnahmen gemaB dem Ablauf- und Zeitplan anzuge-
ben; Ablauf- und Zeitplan sowie Ausgaben- und Finanzierungsplan miissen in den Mafinahmen (ibereinstimmen)

Der Ausgaben- und Finanzierungsplan (Excel-Tabelle) ist als Anlage 1 diesem Antrag beigefuigt.

DX Hiermit wird bestétigt, dass der Antragsteller die aufgefiihrten Arbeitsschritte nur mit zusétzlichen Finanzmitteln erfiillen
kann und diese mit eigenen Mitteln nicht finanziert werden kénnen. Aus diesem Grund werden folgende Bundesmittel bean-
tragt:

Haushaltsjahr Betrag in EUR
2022 258.705,00
2023 184.275,00
2024 27.000,00
2025 25.020,00
insgesamt 495.000,00

Eine Weiterleitung der beantragten Zuwendungsmittel an einen Dritten ist beabsichtigt*:

] Nein (Die Anlage 5 ist dem Antrag beizufiigen.)
X Ja,
X vollstindig (Die Anlage 7 und ggf. 6 ist dem Antrag beizufiigen.)
[] teilweise (Die Anlagen 5 und 7 und ggf. 6 sind dem Antrag beizufiigen.)

Weiterleitungsempféanger sowie Héhe und Zweck der Weiterleitungen (bitte nennen):
Wirtschaftsforderungsgesellschaft Wismar mbH / 495.000,00 € / Projekt WismarKannMeEhr

Im Falle einer Weiterleitung an juristische Personen des privaten Rechts ist eine Erkl&rung zu den subventionserheblichen
Tatsachen abzugeben (§ 2 Subventionsgesetz). Das Formular fiir die Erklarung wird von der Bewilligungsstelle auf Nach-
frage zur Verfligung gestellt.
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* zutreffendes bitte ankreuzen

Erklarung des Antragstellers

Es wird erklart, dass

1. dieses Projekt zum Vorsteuerabzug berechtigt bzw. nicht berechtigt ist*
[X] Ja, berechtigt [] Nein, nicht berechtigt,

2. die Finanzierung auf Grundlage des Ausgaben- und Finanzierungsplans (Anlage 1) und der darin aufgefiihrten
Eigenanteile und Mittel Dritter sowie die Folgekosten gesichert sind,

3. keine weiteren als die im Ausgaben- und Finanzierungsplan dargestellten Fordermittel in Anspruch genommen
werden (Ausschluss Doppelférderung)

4. bekannt ist, dass bei mit 6ffentlichen Mittel geférderten MalRnahmen die Vergaberegularien der dffentlichen Hand
zu beachten sind (GWB, VgV etc.)

5. im Zuwendungsfall bei der Durchfiinrung von Baumanahmen
- die Einhaltung 6ffentlich-rechtlicher Vergabebestimmungen
- die Baufachlichen Nebenbestimmungen (NBest-Bau)
gelten

6. im Zuwendungsfall bei der Umsetzung der Zuwendung die Allgemeinen Nebenbestimmungen fiir Zuwendungen
zur Projektforderung an Gebietskorperschaften und Zusammenschllisse von Gebietskdrperschaften (ANBest-Gk
beachtet und befolgt werden.

Das Informationsblatt Datenschutz nach Art. 13 und Art. 14 DSGVO zur Verarbeitung meiner / unserer personenbezogenen
Daten im Zusammenhang mit diesem Antrag und zu meinen / unseren Rechten aus dem Datenschutzrecht sowie die Ori-
entierungshilfe und Begriffserlauterungen des EU-Beihilferechts habe ich / haben wir mit diesem Antrag erhalten und deren
Inhalt zur Kenntnis genommen.

* zutreffendes bitte ankreuzen

Erklarung zum Projektbeginn nach Nr. 1.3 der VV zu § 44 BHO*

Mir/Uns ist bekannt, dass eine Férderung von Mafinahmen, die bereits begonnen wurden, nicht méglich ist.

Ich/Wir erklaren hiermit, dass mit der beantragten MaBnahme noch nicht begonnen wurde und auch vor Bekannt-
gabe des Zuwendungsbescheides bzw. der Genehmigung zum vorzeitigen MaBnahmenbeginn nicht begonnen
wird.

* Als Projektbeginn ist grundsétzlich der Abschluss eines der Ausfiihrung zuzurechnenden Lieferungs- oder Leistungsvertrages zu wer-
ten. Bei BaumaRnahmen gelten Planung, Bodenuntersuchung und Grunderwerb nicht als Beginn des Projekts, es sei denn, sie sind allei-
niger Zweck der Zuwendung.

Vorzeitiger MaRnahmenbeginn

[] Hiermit wird die Erteilung einer Ausnahmegenehmigung zum vorzeitigen MaRnahmenbeginn beantragt (bitte begriin-
den und Starttermin angeben)

12
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10. | Versicherung

Ich versichere/wir versichern, dass
e jede Anderung der in diesem Antrag abgegebenen Erkldrungen unverziiglich mitgeteilt wird.
o die in diesem Antrag (einschlieRlich Antragsunterlagen) gemachten Angaben richtig und vollstandig sind.

Wismar, 27.01.2022
Ort, Datum Unterschrift(en)

Anlage 1: Ausgaben- und Finanzierungsplan

Anlage 2: Ablauf- und Zeitplan der Arbeitsschritte flir die Férderung

Anlage 3: Nachweis eines Beschlusses (iber den Finanzierungsanteil der Kommune und ggf. Dritter

Anlage 4: Standort des Projekts

Anlage 5: Erklarung zur wirtschaftlichen Tatigkeit und zu weiteren Tatbestanden des EU-Beihilferechts

Ggf. Anlage 6: Aufstellung zu den beantragten Personalausgaben

Ggf. Anlage 7: Erklarung des Antragstellers zu Verantwortlichkeiten im Rahmen des EU-Beihilferechts in Féllen einer Weiter-
leitung von Zuwendungsmitteln an Dritte
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Progamm:

Projekt:

Zuwendungsantrag vom:
Aktenzeichen:

1. Ausgabenplanung

Ausgaben- und Finanzierungsplan

Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren

Hansestadt Wismar - WismarKannMeEhr
25.02.2022

10.08.93-22.xxx (von BBSR auszufiillen)

Anlage 1

Stand: 31.01.2022

Ifd. Nr. MaBnahmen
2022 2023 2024 2025 Gesamt

Projektspezifische MaBnahmen (vgl. Punkt 3. des Zuwendungsantrages)
1.1 Innovative Konzepte und Handlungsstrategien
111 Auftragsvergabe fir die Erarbeitung einer

Konzeptstudie zur Verbesserung der

Aufenthaltqualitét der Wismarer Altstadt

einschlieRlich des Alten Hafens 112.500,00 37.300,00 0,00 0,00 149.800,00
1.1.2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
113 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.2 Machbarkeitsstudien, Beratungsleistungen,

Gutachten, Planungen
1.21 Auftragsvergabe fiir eine Machbarkeitsstudie zur

Nachnutzung von GroRimmobilien

(GastronomiegrofRimmobilie, zentrumspragendes

Gebaude, Bankfiliale) 30.000,00 50.000,00 20.000,00 0,00 100.000,00
1.3 Innenstadtbezogene Kooperationen
1.3.1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.3.2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.33 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.34 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.35 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.4 Verfiigungsfonds*
1.4.1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
14.2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
143 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.5 Voriibergehende Anmietung von

leerstehenden Raumlichkeiten
1.5.1 Anmietung eines Leerstandes 10.500,00 14.000,00 3.500,00 0,00 28.000,00
1.5.2 Anmietung eines Leerstandes 12.000,00 16.000,00 4.000,00 0,00 32.000,00
1.5.3 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.6 Zwischenerwerb
1.6.1 z.B. Ausgaben fiir den Zwischenerwerb

(Zinsausgaben) des Gebaudes auf Basis des

Verkehrswertes (nicht Kaufpreis der Immobilie) 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.6.2 z.B. Mafinahmen zur Verkehrssicherung 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.6.3 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.7 Innenstadtmarketing und Offentlichkeitsarbeit
1.71 Auftragsvergabe zur Erarbeitung einer

Stadtmarketingstrategie 30.000,00 50.000,00 0,00 0,00 80.000,00
1.7.2 Umsetzung erster MaRnahmen bzgl. der

Kommunikationsstrategie 0,00 0,00 2.500,00 7.500,00 10.000,00
1.7.3 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Zwischensumme 195.000,00 167.300,00 30.000,00 7.500,00 399.800,00
1.8 Baulich-investive MaBnahmen: Aufwertungen

von Gebdauden, Platzen, Freiflaichen (max. 30%)
1.8.1 100. Grundstiick 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.8.2 200. Herrichten und ErschlieRen 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.8.3 300. Bauwerk - Baukonstruktion 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.84 400. Bauwerk — Technische Anlagen 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1.8.5 500. AuBenanlagen und Freiflachen 40.000,00 30.000,00 0,00 17.100,00 87.100,00
1.8.6 600. Ausstattung und Kunstwerke 35.000,00 0,00 0,00 0,00 35.000,00
1.8.7 700. Baunebenkosten 17.250,00 7.250,00 0,00 3.000,00 27.500,00
Zwischensumme 92.250,00 37.250,00 0,00 20.100,00 149.600,00

Sachkosten
1.9 Teilnahme am Forderprogramm

(bitte nicht dndern)

ggf. Personalausgaben fiir Beauftragte zur
1.9.1 Erstellung von jahrlichen Berichten 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Reise- und Ubernachtungsausgaben zur

Teilnahme an programminternen Veranstaltungen

(auf Grundlage des Bundesreisekostengesetzes),
1.9.2 z.B. 200,00 200,00 0,00 200,00 600,00
Zwischensumme 200,00 200,00 0,00 200,00 600,00
Summen pro Jahr 287.450,00 204.750,00 30.000,00 27.800,00 550.000,00
Gesamtsumme 550.000,00
2. Finanzierungsplanung

Ifd. Nr.
2022 2023 2024 2025 Gesamt

2.1 Eigenmittel der Kommune 28.700,00 20.500,00 3.000,00 2.800,00 55.000,00
2.2 Bundesmittel (Zuwendung) 258.750 184.250 27.000 25.000 495.000,00

Mittel unbeteiligter Dritter (z.B. Spenden,
23 Stiftungen etc.) 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Bemessungsgrundlage der Zuwendung 287.450,00 204.750,00 30.000,00 27.800,00 550.000,00

Mittel beteiligter Dritter (z.B.

Immobilieneigentiimer, Verbande, Vereine,
2.4 offentliche Fordermittel im Projektgebiet) 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Summen pro Jahr 287.450,00 204.750,00 30.000,00 27.800,00 550.000,00
Gesamtsumme 550.000,00
2.5 Bundesmittel (prozentualer Anteil, max. 75% 90,02% 89,99% 90,00% 89,93% 90,00%

bzw. 90 % bei Haushaltsnotlage)
2.6 Eigenmittel (prozentualer Anteil, mind. 25% 9,98% 10,01% 10,00% 10,07% 10,00%

bzw.10 % bei Haushaltsnotlage oder Einbringung

Mittel unbeteiligter Dritter)
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Programm:

Projekt:

Zuwendungsantrag vom
Projektlaufzeit:

Ablauf und Zeitplan der MaRnahmen

Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren

Wismar, WismarKannMeEhr

27.01.2022
01.04.2022-31.08.2025 (Projektende spatestens zum 31.08.2025)

Jahr

2022

2023

2024

2025

Quartal

L fm vl

Lfnfnjw

Ifd.
Nr.

1.1

Konzepte und
Handlungsstrategien

Konzeptstudie zur
Verbesserung der
Aufenthaltsqualitat der
Wismarer Altstadt
einschliellich des Alten
Hafens

1.2

Machbarkeitsstudien,
Beratungsleistungen,
Gutachten, Planungen

1.21

Erarbeitung einer
Machbarkeitsstudie zur
Nachnutzung von
Grofimmobilien

1.5

Anmietung von
leerstehenden
Raumlichkeiten

1.5.1

Anmietung eines Leerstandes
A

1.5.2

Weitervermietung des
Leerstandes A

1.5.3

Anmietung eines Leerstandes
B

1.5.4

Weitervermietung des
Leerstandes B

1.7

Innenstadtmarketing und
Offentlichkeitsarbeit

1.7.1

Erarbeitung einer
Stadtmarketingstrategie

1.7.2

Umsetzung erster
MaRnahmen bzgl. der
Kommunikationsstrategie

1.8

Baulich-investive MaBnahmen (kann

noch nicht detailliert dargestellt werden)

1.8.1

Ausbau der
Besucherlenkungssysteme,
vor allem um Angaben mit
Einzelhandelsgeschaften in
B- und C-Lage

1.8.2

Schaffung mehrerer
ganzjahrige
Verweilmdglichkeiten in
Form von Sitzinseln an
verschiedenen Orten der
Innen-stadt/des Alten
Hafens

1.8.3

Instandsetzung des
zeitweilig angemieteten

e

Anlage 2



leerstehenden Ladenlokals
A zur Umnutzung als
multifunktional genutzte
Raumlichkeiten

1.8.4

Instandsetzung des
zeitweilig angemieteten
leerstehenden Ladenlokals
B zur Umnutzung als
multifunktional genutzte
Raumlichkeiten

1.8.5

Ausbau von Selfie-Points




Beschlussvorlage 6ffentlich Nr. V0/2016/1671-08

offentlich
Federfiihrend:
13.3 Tourismuszentrale Datum- 16.12.2021
Beteiligt: Verfasser/-in: Dongth, Slby.IIe
i : Sterling, Louisa
| Blirgermeister
[Il Senatorin

10 AMT FUR ZENTRALE DIENSTE
10.21 SG fersonalservice
13 AMT FUR TOURISMUS UND KULTUR

Fortfiihrung von wismarPLUS in 2022

Status Datum Gremium Zustandigkeit
Offentlich 11.01.2022 Ausschuss flir Wirtschaft und kommunale Betriebe Vorberatung
Offentlich 27.01.2022 Biirgerschaft der Hansestadt Wismar Entscheidung
Beschluss:

Die Biirgerschaft der Hansestadt Wismar beschlieBt die Fortfiihrung von wismarPLUS zum 1.
Februar 2022 zum unveranderten Verkaufspreis von 12,00 €.

Begriindung:

Die Hansestadt Wismar, Amt fiir Tourismus und Kultur, Abteilung Tourismuszentrale plant die 7.
Auflage des Couponheftes wismarPLUS fir 2022. Der derzeitige Verkaufsstand von wismarPLUS
2021 bewegt sich mit dem anhaltend starken Einfluss der Pandemie und den damit verbundenen
Einschrankungen, auf einem zu erwartenden Niveau. Per 13. Dezember 2021 sind 233 Verkaufe
getatigt worden. Im gleichen Zeitraum des Vorjahres wurden 398 Couponhefte verauBert. In der
Anlage 5, Genese, finden Sie alle relevanten Werte der vergangenen Jahre auf einen Blick.

wismarPLUS wird weiterhin fiir 12,00 € erhaltlich sein. In diesem Preis ist eine 6ffentliche
Stadtfiihrung, ein Besuch der Aussichtsplattform von St. Georgen und der 3D-Film ,Bruno
Backstein" in St. Marien inkludiert. Zusatzlich zu den bereits im Verkaufspreis enthaltenen
Leistungen erwirbt der Inhaber [ die Inhaberin des Heftes eine Vielzahl weiterer
unterschiedlicher Vergiinstigungen, welche ihn [ sie berechtigen, jede Offerte einmalig in
Anspruch zu nehmen. Alle Partner von wismarPLUS biindeln ihre individuellen Leistungen zu
einem gemeinsamen Angebot, welches attraktive ErmaBigungen bietet.

wismarPLUS ist ab Februar fiir das ganze Kalenderjahr 2022 giiltig und nicht personengebunden.

Die Kosten fiir die Herstellung des Couponheftes tragt die Hansestadt Wismar. Die Partner
verpflichten sich im Gegenzug dazu, ihre angebotenen Vergiinstigungen ganzjahrig vorzuhalten.
Um der Planungsunsicherheit seitens der Partner entgegenzuwirken, wurde die Mdglichkeit
eingerdumt, deren ErmaBigungen, Rabatte bzw. andere Vergiinstigungen an die Bedingung zu
kniipfen, dass das jeweilige Geschaft wieder unter normalen Umsténden gefiihrt werden kann.
Hierdurch konnte die Beteiligung bisheriger Partner weiterhin auf einem konstanten Niveau
gehalten werden.



Die teilnehmenden Partner schatzen neben dem gemeinsamen Auftreten vor allem das lokale
Netzwerk, an dem alle gleichwertig beteiligt sind. Dieses Miteinander ist ein zentraler Punkt der
im Dezember 2019 verabschiedeten Tourismuskonzeption fiir die Hansestadt Wismar
(VO/2019/3289) und findet Ausdruck in diesem Produkt.

Gleichfalls ist wismarPLUS als zusatzliches Marketinginstrument fiir alle Beteiligten von nicht zu
unterschatzender Wirkung. Dieses Medium erreicht durch den geblindelten Auftritt insgesamt
mehr Menschen, als die individuellen MaBnahmen, welche jedes Unternehmen fiir sich alleine
platziert.

Die Darstellung zur Entwicklung des Kostendeckungsgrades tiber die Jahre gibt einen
umfanglichen Uberblick zur derzeitigen Wirtschaftlichkeit des Couponheftes:

Aufwand, brutto Ertrag, brutto Kostendeckung
2016 4.104,31 € 264,00 € 6,4%
2017 4.370,98 € 4.692,00 € 107,3%
2018 2.061,67 € 5.736,00 € 278,2%
2019 1.913,30 € 5.424,00 € 283,5%
2020 1.872,65 € 4.735,80 € 252,9%
2021 1.701,62 € 2.676,00 € 157,3%

Das Prinzip von wismarPLUS soll auch in 2022 fortgefiihrt werden. Mit dem Kauf von
wismarPLUS erwirbt man weiterhin die Berechtigung zur Teilnahme an einer 6ffentlichen
Stadtfiihrung, welche anlasslich des besonderen Jubildums im kommenden Jahr zu ,Wismars
Welterbe entdecken” umbenannt wurde. Weiterhin inkludiert ist die Auffahrt zur
Aussichtsplattform von St. Georgen sowie der Besuch des 3D-Films in St. Marien iiber ,Bruno
Backstein”.

Zusatzlich erhalt der Kdufer [ die Kauferin eine Vielzahl an zusétzlichen touristisch relevanten
Angeboten, die dariiber hinaus einmalig in Anspruch genommen werden kdnnen. Bis auf einem
Anbieter, konnten alle teilnehmenden Partner aus 2021 fiir die Neuauflage von wismarPLUS
wieder generiert werden. Das Schabbell, das Marienkino, der Tierpark, das Theater und die NDR-
Konzerte locken mit reduzierten Eintrittspreisen. ,Wismars Lieblinge" gewdhren einen Nachlass
bei Erreichen eines Mindestumsatzes. Die Hanse Sektkellerei bietet die Besichtigung des
Gewolbes einschlieBlich Sektproben ermaBigt an. Die Adler-Schiffe stellen einen 10%-
Rabattgutschein aus und das phanTECHNIKUM sowie das Wonnemar bieten ebenfalls einen
ermaBigten Eintritt. Das Angebot vom NAHBUS Nordwestmecklenburg beinhaltet weiterhin eine
ermaBigte Tageskarte fiir Familien. Die MS Stadtrundfahrten GmbH beteiligt sich mit einer
ErmaBigung von nun 5,00 € und Hanse City Tours bietet weiterhin 2,00 € Nachlass auf den
Ticketpreis an. In 2022 neu hinzu kommt die Berechtigung fiir eine Turmfiihrung in St. Marien
zum ermaBigten Preis.

Im wismarPLUS-Heft fiir 2022 werden sich insbesondere die beiden Jubilden ,20 Jahre
Welterbe" und , 100 Jahre Nosferatu" widerspiegeln. Das Spektrum konnte mit diesen Angeboten
um einige neue Partner erweitert werden.

Erstmals sind die Festspiele Mecklenburg-Vorpommern in Form einer ErmaBigung auf den
Ticketpreis fiir das Nosferatu-Open Air im Alten Hafen von Wismar am 9. September 2022 im
Heft vertreten. Zudem sind die Auffiihrungstermine des Theatersommers in St. Georgen



.Nosferatu - Ein Drehtag des Grauens - Klappe die Zweite" mit einer Vergiinstigung
beriicksichtigt. Einen weiteren Preisnachlass erhilt der Karteninhaber [ die Karteninhaberin bei
Teilnahme an einer NosferaTOUR, einer gefiihrten Inszenierung durch die Altstadt von Wismar
mit GroBfiguren und auch bei der Teilnahme an einer thematischen Fledermaus-Fiihrung, die
speziell fiir das Jubildumsjahr aufgelegt werden. Anlasslich des Filmjubildums werden in St.
Georgen die Vorfiihrungen des Stummfilmklassikers Nosferatu musikalisch inszeniert. Fiir dieses
besondere Kirchenkino profitieren Karteninhaber*innen ebenfalls von einem ermaBigten Tarif.

Somit kann der Nutzer/die Nutzerin von wismarPLUS 2022 rein rechnerisch eine maximale
Ersparnis in Hohe von 68,65 € erzielen (2021: 62,05 €). Bei der Berechnung des effektiven
Ersparnisses ist der Verkaufspreis in Hohe von 12,00 € fiir das Couponheft bereits subtrahiert.

Die Anfragen an die Fordervereine der Traditionssegler Poeler Kogge und Atalanta sind erneut
abschlagig votiert worden. Die Traditionsschiffe wurden, wie in Aussicht gestellt, fir eine
Beteiligung in 2022 angefragt. Diese wurde jedoch, begriindet mit der schlechteren
wirtschaftlichen Lage, ausgeschlagen.

Aufgrund der fortschreitenden Entwicklungen im Vorhaben zur Markteinfiihrung eines digitalen
.GasteCard-Systems MV" wurde die zuvor beabsichtigte Einbindung weiterer touristischer
Partner in den Umlandgemeinden (Insel Poel, Gemeinde Zierow und Boltenhagen) gegeniiber
den jeweiligen Akteuren bei den Kurverwaltungen und bei den Tourismusverantwortlichen fiir
das kommende Kalenderjahr nicht weiter forciert. Je nach Umsetzungsstand der GasteCard MV
als flaichendeckendes und landesweites Gastevorteilsprogramm, wird auch die Fortsetzung des
wismarPLUS-Couponheftes nachhaltig beeinflusst. Die Hansestadt Wismar hat bereits dem
Landesministerium gegenuber signalisiert, dass man einer Beteiligung im Programm der
GasteCard MV insgesamt sehr positiv gegeniiber steht.

Die aktuelle Beibehaltung der bestehenden Konzeption unter thematischer Neuausrichtung
bezogen auf das besondere Jubildumsjahr 2022 - ,20 Jahre Welterbe" und , 100 Jahre
Nosferatu”- ist ein Beitrag fiir eine gute Produktplatzierung. Riickmeldungen beteiligter Partner
und Wiederverkdufer signalisieren eine erfreuliche Resonanz auf touristische
Verglinstigungsmodelle dieser Art, die dem Gast besondere touristische Erlebnisse ermdéglichen.
Anteilig war bei den beteiligten Partnern jedoch auch eine gewisse Planungsunsicherheit, die
der Pandemie und damit einhergehenden Einschrankungen geschuldet ist, festzustellen.

Die Tourismuszentrale setzt in 2022 neben der eigentlichen Verkaufsstelle der Tourist-
Information wieder stark auf weitere VerkaufsauBenstellen. So stellte sich beispielsweise als
bewahrte Verkaufsstrategie der Vertrieb von wismarPLUS liber hiesige Beherbergungsbetriebe in
Form einer Einbettung von wismarPLUS in attraktive Arrangements fiir den Gast heraus. Dies
hatte einen spirbar positiven Effekt auf die Verkaufszahlen. Dieser Ansatz soll auch in 2022
weiter forciert werden.

Finanzielle Auswirkungen (Alle Betrdge in Euro):

Durch die Umsetzung des vorgeschlagenen Beschlusses entstehen voraussichtlich
folgende finanzielle Auswirkungen auf den Haushalt:

Keine finanziellen Auswirkungen
X Finanzielle Auswirkungen gem. Ziffern 1 - 3

1. Finanzielle Auswirkungen fiir das laufende Haushaltsjahr
Ergebnishaushalt




Produktkonto [Teilhaushalt: 57503.462993Ertrag in Hohe von 5.042,00
0/03 €
Produktkonto [Teilhaushalt: 57503.5xxxxx |Aufwand in Hohe von 5.250,00
x/03 €
Finanzhaushalt
Produktkonto /[Teilhaushalt: 57503.662991Einzahlung in Hohe von 5.042,00
0/03 €
Produktkonto /[Teilhaushalt: 57503.7xxxxx |Auszahlung in Héhe von [2.000,00
x/03 €
Deckung
Deckungsmittel stehen nicht zur Verfiigung
Die Deckung ist/wird wie folgt gesichert
Produktkonto [Teilhaushalt: Ertrag in Hohe von
Produktkonto [Teilhaushalt: Aufwand in Hohe von

Ergebnishaushalt

Produktkonto [Teilhaushalt: Ertrag in Hohe von

Produktkonto /[Teilhaushalt: Aufwand in Hohe von

Finanzhaushalt

Produktkonto [Teilhaushalt: Einzahlung in H6he von

Produktkonto /[Teilhaushalt: Auszahlung in Héhe von

Erlduterungen zu den finanziellen Auswirkungen fiir das laufende Haushaltsjahr (bei

Bedarf):

Die finanziellen Auswirkungen fiir das Haushaltsjahr sind unter der Annahme einer
verkauften Anzahl von 500 Stiick ermittelt worden. Die Ertrage sind abziiglich der
Umsatzsteuer ausgewiesen.

Die Aufwendungen beinhalten die Kosten fiir Heftgestaltung, Druck, Marketing, Vertrieb
sowie fiir Personal- und Gemeinkosten. Auch der Aufwand fiir die drei inkludierten
Leistungen éffentliche Stadtfiihrung, Auffahrt zur Aussichtsplattform und Besuch des 3D-
Films iiber ,Bruno Backstein” sind in den Aufwendungen kalkuliert. In dieser vollen Hohe
entstande der genannte Aufwand, wenn alle Inhaberinnen und Inhaber jeweils alle drei
inkludierten Leistungen in Anspruch nehmen wiirden. Tatsachlich wird nur die Halfte
davon genutzt. Die beschriebenen drei inkludierten Leistungen zdhlen jedoch nicht zu den
Auszahlungen, da dort kein Zahlungsmittelabfluss stattfindet. Aus diesem Grund sind die
Auszahlungen niedriger als die Aufwendungen.

2. Finanzielle Auswirkungen fiir das Folgejahr / fiir Folgejahre

Ergebnishaushalt

Produktkonto /[Teilhaushalt: 57503.462993Ertrag in Hohe von 5.042,00
0/03 €




Produktkonto /[Teilhaushalt: 57503.5xxxxx |Aufwand in Hohe von 5.250,00

x/03 €
Finanzhaushalt
Produktkonto [Teilhaushalt: 57503.662991Einzahlung in Héhe von 5.042,00
0/03 €
Produktkonto [Teilhaushalt: 57503.7xxxxx |Auszahlung in Héhe von [2.000,00
x/03 €
Deckung
Deckungsmittel stehen nicht zur Verfiigung
Die Deckung ist/wird wie folgt gesichert
Produktkonto [Teilhaushalt: Ertrag in Hohe von
Produktkonto /[Teilhaushalt: Aufwand in Hohe von

Ergebnishaushalt

Produktkonto [Teilhaushalt: Ertrag in Hohe von

Produktkonto /[Teilhaushalt: Aufwand in Hohe von

Finanzhaushalt

Produktkonto [Teilhaushalt: Einzahlung in Hohe von

Produktkonto [Teilhaushalt: Auszahlung in Hohe von

Erlduterungen zu den finanziellen Auswirkungen fiir das Folgejahr/ fiir Folgejahre (bei

Bedarf):

Die finanziellen Auswirkungen fiir das Folgejahr sind wie im Haushaltsjahr unter der
Annahme einer verkauften Anzahl von 500 Stiick ermittelt worden. Die Ertrage sind
abzuglich der Umsatzsteuer ausgewiesen.

Die Aufwendungen beinhalten hier ebenfalls die Kosten fiir Heftgestaltung, Druck,
Marketing, Vertrieb sowie flir Personal- und Gemeinkosten. Auch der Aufwand fiir die drei
inkludierten Leistungen 6ffentliche Stadtfiihrung, Auffahrt zur Aussichtsplattform und
Besuch des 3D-Films iiber ,Bruno Backstein” sind in den Aufwendungen kalkuliert. In
dieser vollen Hohe entstdnde der genannte Aufwand, wenn alle Inhaberinnen und Inhaber
jeweils alle drei inkludierten Leistungen in Anspruch nehmen wiirden. Tatsachlich wird nur
die Halfte davon genutzt. Die beschriebenen drei inkludierten Leistungen zdhlen jedoch
nicht zu den Auszahlungen, da dort kein Zahlungsmittelabfluss stattfindet. Aus diesem
Grund sind die Auszahlungen niedriger als die Aufwendungen.

3. Investitionsprogramm

X Die MaBnahme ist keine Investition

Die MaBnahme ist im Investitionsprogramm
enthalten

Die MaBnahme ist eine neue Investition




4. Die MaBnahme ist:

neu

X freiwillig

eine Erweiterung

Vorgeschrieben durch:

Anlage/n:

Der Biirgermeister

(Diese Vorlage wurde maschinell erstellt und ist ohne Unterschrift giltig.)



wismarPLUS 2022

Partner und Ersparnis

V0/2016/1671-08

Mitnahme beliebig vieler eigener Kinder bis
zum vollendeten 16. Lebensjahr frei

Ersparnis pro Kind 5,00 € bzw. 2,00 €

Durchschnittspreis auf Grund von unterschiedlichen
Preiskategorien
Durchschnittspreis auf Grund von unterschiedlichen
Preiskategorien

Preis Hafenrundfahrt Vollzahler 15,50 €
Schatzwert, derzeit nur Corona-Preise verfiigbar!

auf alle Eintrittspreise

Mitnahme beliebig vieler eigener Kinder oder Enkel bis zum

vollendeten 15. Lebensjahr.

Leistungsgeber Leistung Ersparnis
Wismars Welterbe entdecken” - o6ffentliche Stadtfiihrung 7,00 €
Tourist-Information Aussichtsplattform St.-Georgen-Kirche 3,00 €
3D-Film St.-Marien-Kirchturm 3,00 €
NosferaTOUR 10% ErmaBigung 3,50 €
Nosferatu am Alten Hafen am 9. September 2022 [ 10% Erm&Bigung 3,00 €
Theatersommer Pauschale ErmadBigung in der Kat. 1 und 2 an der Abendkasse 5,00 €
Fledermaus-Fiihrungen ErmaBigter Eintritt [ nach Verfiigbarkeit 3,00 €
Kirchenkino St. Georgen ErméaBigter Eintritt 5,00 €
Marienkino ErmaBigter Eintritt 4,00 €
Turmfiihrung St. Marien ErmaBigter Eintritt 1,00 €
Museum ErmaBigter Eintritt 3,00 €
Theater ErmaBigter Eintritt 5,00 €
NDR-Konzerte ErmaBigter Eintritt 12,00 €
Hanse Sektkellerei Besichtigung des ,Alten Gewdlbes" inkl. 3 Sektproben 5,00 €
Adler-Schiffe 10% Gutschein 1,55 €
Wonnemar 10% Rabatt 2,00 €
phanTECHNIKUM 20% ErméaBigung 1,60 €
Tierpark ErméaBigter Eintritt 2,00 €
Wismars Lieblinge 2,00 € - Coupon, Mindestkauf von 10,00 € 2,00 €
NAHBUS Nordwestmecklenburg Tageskarte 2+ (2 Erw. inkl. Kindern) Preisstufe 1 (Stadtgebiet HWI) 2,00 €
MS Stadtrundfahrten Rabatt 5,00 €
Hanse City Tours Rabatt 2,00 €

Gesamt

effektive Ersparnis (abziiglich Kaufpreis fiir das Couponheft 12,00 €):

80,65 €2019: 60,80 € / 2020: 82,40 € | 2021: 74,05 €

68,65 €2019: 48,80 € [ 2020: 70,40 € [ 2021: 62,05 €

Anlage 1

INKLUSIV-LEISTUNGEN

Veranstaltungen im Rahmen des Jubildumsjahres 2022



Kalkulation Verkaufspreis pro Couponheft

Druckkosten wismarPLUS

Marketingkosten

Personalkosten

Verwaltungsgemeinkosten

Sachkosten

offentliche SF (Grundlage erm. Eintritt 5,00 EUR)

Aussichtsplattform St. Georgen (erm. Eintritt 2,00 EUR)

Bruno Backstein (erm. Eintritt 2,00 EUR)

Druck und Verteilung Flyer

Verkaufspreis kalkuliert

netto brutto
1,000, 1,190 €
0,300f 0,357 €
1,036/ 1,036 €
0,207| 0,207 €
0,198/ 0,198 €
4,200, 4,998 €
1,680, 1,999 €
1,870, 2,001 €
0,008 0,009 €
10,50 € 12,00 €

V0/2016/1671-08

Umsatzsteuer-

19%

19%

0%

0%

0%

19%

19%

7%

19%

Anlage 2

2 Minuten Personalaufwand

Um Unklarheiten bei Rundungsdifferenzen vorzubeugen, sind die Einzelbetrdge dreistellig nach dem Komma dargestellt,

die Summenbildung erfolgt zweistellig nach dem Komma



WismarPLUS 2021 V0/2016/1671-08 Anlage 3

Verkauf von 233 Couponheften [ Stand: 13. Dezember 2021

Aufwand Brutto
Summe Kosten|  1.701,62 €

Ertrag

Summe Erlose,  2.676,00 €

Ergebnis 974,38 €

Ergebnisbetrachtung als Teilkostenrechnung,
Bruttoangaben aufgrund unterschiedlicher Umsatzsteuersatze
Aufwand:  Herstellungskosten flir Couponheft, Flyer und Werbeaufstellern

Ertrag:  Verkaufserlose aus 233 verkauften Couponheften
(in der Tourist-Information sowie an dritten Verkaufsstellen)



V0/2016/1671-08

wismarPLUS 2021 Anlage 4
Anteil eingeloster ErmaBigungen pro Partner, Stand 13.12.2021

Aussichtsplattform I
Bruno Backstein I
Stadtfiihrung |
Hanse City Tours
MS Stadtrundfahrten
Wismars Lieblinge
NAHBUS 1
Marienkino
NDR-Konzerte 1
Schabbell N
Theater |
Mumpitz
Tierpark
phanTECHNIKUM
Wonnemar
Adler Schiffe
Hanse Sektkellerei

0,00%  10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00% 100,00%



Entwicklung von wismarPLUS Anlage 5
Genese
Jahr | grob skizzierer Inhalt Verkaufs- | verkaufte |mdgliche
preis Exemplare | max.
Ersparnis
2015 |Vorldufer von wismarPLUS: 9,00 € 143 Vollzahler
Kombiticket VO/2014/1020 Vollzahler, |Vollzahler |3,00 €,
(Inhalt: St. Georgen Aussichtsplattform, St. Marien 6,00 € und 24 erm.
Filmvorflihrung und Turmfiihrung, sowie Rathauskeller) ermaBigt |ermaBigte |Ticket
Einfiihrung zum 1.11.2014 mit Vereinheitlichung der Tickets 2,00 €
Eintrittspreise in allen touristischen Einrichtungen
2016 |wismarPLUS (VO/2016/1671 und VO/2016/1671-01) 12,00 € 22 Stiick 18,00 €
Einflihrung zum Saisonstart im April 2016
* Verkaufspreis einschlieBlich einer Tageskarte des
Nahverkehrs
* Leistungen der tourischen Einrichtungen zum
ermaBigten Tarif
* Theaterrabatt 25% auf den Normalpreis
* diverse weitere Partner
2017 |wismarPLUS (VO/2016/1671-02) 12,00 € 391 Stiick 30,00 €
Aufgrund Verkaufszahlen 2016 konzeptionelle Uberarbeitung:
* Verkaufspreis bleibt unverdndert
« Statt des Tagestickets fiir den OPNV sind im Preis eine
offentliche Stadtfiihrung, der Besuch auf der
Aussichtsplattform St. Georgen und die Filmauffiihrung
in St. Marien enthalten.
* Theater: zwei Eintrittskarten zum Preis von einer
2018 |wismarPLUS (VO/2016/1671-03 und VO/2016/1671-04) 12,00 € 478 Stiick 47,00 €
* Konzeptionelle Anpassung erfolgte in die richtige
Richtung
* marginale Veranderungen bei den weiteren Partnern
* Mit der Er6ffnung des SCHABBELL ein weiteres
stadtisches Angebot im Couponheft
2019 |wismarPLUS (VO/2016/1671-05) 12,00 € 452 Stiick 48,80 €
* Neu dabei sind zwei Initiativen des Wismarer
Einzelhandels: die Guten Adressen Wismar und
Wismar's Lieblinge
2020 |wismarPLUS (VO/2016/1671-06) 12,00 € 399 Stiick 72,40 €

* Familienfreundlichkeit starker im Fokus
(phanTECHNIKUM mit einer FamilienerméBigung in
Hohe von 5,00 €, das Wonnemar bietet fiir ein Kind bis
16 Jahren freien Eintritt)

» offentlichen Stadtfiihrung, Besuch der
Aussichtsplattform der St.-Georgen-Kirche und 3D-
Filmvorfiihrung in St.-Marien ,Bruno Backstein" auch

Seite 1/2




Entwicklung von wismarPLUS Anlage 5

fiir alle Kinder der Couponheft-Nutzer im Alter bis zu
16 Jahren kostenfrei

* Neu dabei: Marienkino (3,00 € Ersparnis) und NAHBUS
mit der Tageskarte 2+ (glltig fiir zwei Erwachsene inkl.
Kindern) der Preisstufe 1 (Stadtgebiet Wismar) wird
eine ErmaBigung von 2,00 € gewahrt.

2021 |wismarPLUS (VO/2016/1671-07) 12,00 € aktueller 162,05 €

 die beiden Stadtrundfahrtenanbieter in Wismar Stand per
bereichern das Couponheft mit einer Ersparnis von 13.12.2021
jeweils 2,00 € 233 Stiick

Seite 2/2
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