


Fur erfolgreiche MaRnahmen-
Realisierung bedarf es
gemeinsamer Prdmissen und
eines gemeinsamen
Selbstverstandnisses.

GESTALTUNG DES STADTERLEBENS

DIENT DEN BURGER:INNEN

Vor diesem Hintergrund ist es von Bedeutung, dass das Mindset gegeniber den in der
Innenstadt anzutreffenden Zielgruppen positiv aufgeladen ist. Dieser vermeintlich logische
Ansatz offenbarte in Wismar Herausforderungen. Die Angst vor einer schlechten
Bewertung, vor juristisch oder satzungsgemaf nicht realisierbaren Erwartungen oder gar
vor Schmahungen fuhrte vereinzelt dazu, den Fokus anders zu priorisieren. Die
Hervorhebung der Pramissen als gemeinsamer Nenner vereinfacht Zusammenarbeit und

fuhrt leichter zu Zielen.

LOKALE AKTEUR:INNEN UND STRUKTUREN

SIND DER SCHLUSSEL ZUM ERFOLG

Die mehrfach wahrgenommene Sorge im Rahmen des Fachamtertreffens ,wie sollen wir das
machen/finanzieren?“ 1asst oftmals auer Acht, dass es nicht allein die Aufgabe der
Verwaltung ist, MaBnahmen zu realisieren. Einbindung, Mitwirkung und Verantwortungs-
Ubernahme lokaler Akteur:innen sind Bedingung zur erfolgreichen Realisierung von
MaRnahmen. Daflr notwendig ist das Vertrauen darin, dass auch die Akteur:innen das
gemeinsame Ziel unter der Pramisse 1) teilen. Hier kann eine ,Mitmach-Charta“ eine Lésung
sein, die Pramissen und Spielregeln fur alle Arten von MaRnahmen formuliert, auf die sich
zum Start geeinigt wird und die in einem Konfliktfall herangezogen werden kann.
Exemplarisch kann die Stadt Nirnberg angefiihrt werden, die ihrerseits die Idee einer
Mitmach-Charta in die vom Stadtrat bestatigte Handelsstrategie 2030 integriert hat.



1. Ausgangslage und
Sonderauswertungen
> Vitale Innenstadte*

3 Digitale Ideen-
" einreichungsplattform

Birgerbefragung

Ergebnis:

1. Desk Research
zu Best Practices,
2. LOsungsansatzen

3 Verdichtung von
" Biirgerfeedback

Fachamtertreffen und
Ergebnisvorstellung im
Lenkungskreis

Ergebnis:

Kreativworkshops mit
Birger:innen

Umsetzungsworkshops
mit innenstadtrelevanten
Akteur:innen

Verdichtung; Ableitung
und Finalisierung der
Konzeptstudie

Ergebnis:

Detailliertes Verstandnis des Clusterung der empirisch Konkretisierung der Maflinahmen,
Status quo sowie erste gestutzten MalRBnahmen und Konzeptstudie mit MalRBhahmen-
MalRnahmenanséatze ’ erste Prufung auf Regularien und Empfehlungskatalog




Ideenraum 1 — #WOHLFUHLEN UND #VERWEILEN

Im Bestreben, Wismar zu einem Ort des Wohlftihlens und Verweilens zu gestalten, fokussiert der
erste Ideenraum auf MalRnahmenempfehlungen zur Begriinung von Wismars Innenstadt und

dem Alten Hafen sowie zur Schaffung von Orten, die zum Ausruhen und Verweilen einladen.

In Summe wurden

siebzehn konkrete

Die Ideen und Impulse I[deenraum 2 — #INFORMIEREN UND #ERKUNDEN
wurden im Sinne der
Strukturierung entlang der

Ideen und Impulse
skizziert, mit

Der zweite Ideenraum konzentriert sich auf Impulse, wie effektiver Austausch von Informationen und SRR EE

. mit den Fachamtern eine verbesserte Orientierung in der Stadt zu erwirken ist und dartiber hinaus die Kommunikation anderen Stadten
illustrati
erarbglteten. Handlu_r‘gSfelder zwischen Stadt, Akteur:innen sowie Bewohner:innen verbessert und gestarkt werden kann. s )
inhaltlich gebundelt. Im untermauert sowie
Ergebnis entstanden dazugehorig
spezifische

Themencluster als
sogenannte Ideenraume flr

ismar erlautert.
Wismar. Ideenraum 3 — #ERLEBEN UND #BEGEGNEN e /

Mehrwerte fiir

Mit dem Ziel, Wismar zu einem Ort des lebendigen Erlebens und der inspirierenden Begegnung
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zu entwickeln, umfasst der dritte Ideenraum MaRnahmenempfehlungen, die auf ein dynamisches

Stadtbild und einladende Begegnungsorte abzielen.



Realisierung der Ideenraume und dazugehorige Mal3nahmen

ZIEL:
Aufenthaltsqualitat und Erlebnischarakter in der
Wismarer Altstadt und dem Alten Hafen erhéhen

Ideenraum 1; Ideenraum 2; Ideenraum 3;

#WOHLFUHLEN #INFORMIEREN #ERLEBEN
UND VERWEILEN UND ERKUNDEN UND BEGEGNEN

MaRnahme 1-3 MalRnahme 4-10 MaRnahme 11-17

Pramissen und Praktiken des Gelingens fir die Implementierung




Um die weitere Entwicklung
von Wismars Innenstadt und
dem Alten Hafen erfolgreich
zu gestalten bzw. das Ziel der
Aufenthaltsqualitat und des
anvisierten Erlebnisraums
bestmaoglich zu erreichen,
sind Rahmenbedingungen zu
bericksichtigen sowie
Strukturen zu nutzen.

KOOPERATION

KOMMUNIKATION

Zusammenspiel fachamteribergreifender Arbeit mit der Wirtschaftsforderung bedarf mehr Dialog/Perspektivabgleich.
Mitwirkung der lokalen Akteursgruppen sichern - Schulterschluss zum gemeinsamen Ziel und mit nunmehr
umfanglichen Analyseergebnissen den gemeinsamen Kompass in puncto MaRnahmen schéarfen.

Arbeitsgruppe etablieren, die MaBnahmen allgemein und bezliglich Machbarkeit bewertet, anstd3t und Erfolg

Welterbe: nicht nur Rahmenbedingungen/Verpflichtungen berticksichtigen, sondern zielgruppenkonform adressieren
Generelle Mitwirkungsbereitschaft aus der Akteurswelt in Workshops deutlich geworden.

Auch Birgerperspektive zeigt auf, dass ein Verstandnis zu Themen wie Welterbe, Tourismus, etc. gegeben ist,
Bekanntheit bereits umgesetzter MalRnahmen aber nicht immer zu unterstellen ist.

Themenfeld Kommunikation intensivieren: rund um Planung und Fortschritt stadtischer Aktivitaten Uber klassische

Informationskanéale und nach Thema und Zielgruppe Uber Social Media oder Touristeninformation.

VERPROBUNG

Welterbe, begrenzter Raum, Wohnbevdlkerung, Akteurslandschaft: MaRnahmenempfehlungen in Teilen nicht ohne
groReren Aufwand in puncto Rechtspriifung, Genehmigung und Satzungskonformitat umzusetzen.
Vor zeit- und kostenintensiven Prozessen zunachst auf temporarer Basis MaBnahmen zu verproben. Erst bei

nachhaltigem Mehrwert aufwendigere Prozesse starten - Folge: Mehr an Effektivitat und Effizienz in der Gestaltung

ERFOLGSKONTROLLE

Pramisse der Burgerzentrierung: kontinuierliche Steuerung und Kontrolle des Fortschritts sicherstellen.
Ruckkopplung der Wahrnehmungen von Birger:innen ist wiinschenswert und folgt dem Wunsch nach Partizipation.
Befragungen oder Feedbacksysteme oder Nutzung stadteigener Daten, z.B. im Bereich Besuchsfrequenzmessung, oder

seien es Gremien wie ein Jugendparlament oder Seniorenréte Folge: MalRnahmeneffektivitat langfristig erhdhen. 6



ldeenraum 1
#WOHLFUHLEN
und
#VERWEILEN

1. Stadtmobiliar 2. Mobile Begrinung 3. Handlerbanke



Stadtmobiliar

Ein zu prifendes Szenario: Weiterentwicklung des Wismarer Marktplatz
mit Sitzm Og lichkeiten und Beg rinun g Empirisch abgeleitet aus den Ergebnissen der Besucherfrequenzmessung
sowie den Winschen der Burger:innen ergaben sich folgende Standort-
Empfehlungen fur festinstallierten Sitzbénke:
* In der Besucherfrequenzmessung* ist zu erkennen, dass der Marktplatz selbst wenig frequentiert wird oder zum

Verweilen genutzt wird. 1. Hinter dem Rathaus
+ Begriinung und die Schaffung von zusétzlichen Sitzmdglichkeiten kénnen die Verweilattraktivitat erhéhen, indem der sehr 2. Altwismarstrafie
weitlaufige, eher karge Marktplatz zu einem einladenden und lebendigen 6ffentlichen Raum aufgewertet wird. 2 s e
* NaturgemanR kann dies nur unter Berlicksichtigung der Anforderungen an das UNESCO Weltkulturerbe erfolgen : '\SA:I:\IT\:E::LZerCke /St. Nikolaikirche
VORTEILE Das Bauamt hat diese Empfehlungen eingehend gepruft und einer

Standortanalyse unterzogen. Darauffolgend wurden diese neuen

+ Bepflanzung tragt bestenfalls nicht nur zur Asthetik bei, sondern kann auch das Mikroklima verbessern und bietet einen N
Bankstandorte definiert:

natiirlichen Treffpunkt im urbanen Kontext . Ereifiiche Am Platz
« Banke laden zum Verweilen und Beobachten des Stadtlebens ein und fordern die soziale Interaktion, was die Bindung an . Kramerstr. 9, 15, 25
den Ort starkt und die stadtische Gemeinschaft belebt . Hinter dem Rathaus 16/18 / Rathaus Westseite
» Zuséatzlich wird die Barrierefreiheit der Stadt erhoht. . Am Markt 14, 23/24
» Allgemein fordern Verweilmdglichkeiten in der Innenstadt auch die dort ansassigen Einzelhandels- und - Mecklenburgerstr. 8/10
Gastronomiebetriebe, weil sich Besucher:innen dann langer in bestimmten Bereichen aufhalten und eher geneigt sind, . Lubsche Str. 4/6, 23, 44
lokale Angebote wahrzunehmen. Zusatzlich dazu ist der Austausch vorhandener Banke an diversen

Standorten vorgesehen.
Derzeit (Stand Marz 2024) erarbeitet die Hansestadt einen Verkehrsentwicklungsplan, welcher

Weiterentwicklungs-perspektiven hinsichtlich Stadtmobiliar und Begriinung am Markt tiberprifen wird.



“Handlerbanke”

Handlerbanke beleben die stadtische Atmosphare in Wismar und starken die
Bindung zwischen Einzelh&ndler:innen und Birger:innen

Hierbei werden Handler:innen zu Pat:innen fur wismarspezifische Banke, die sie
vor ihren Geschaften platzieren kénnen.

Die Béanke folgen in Qualitat und Design einer einheitlichen Linie

Sie werden regelmaRig durch ein Drittunternehmen gewartet und instand gehalten

Eine Umsetzung ist jederzeit und schnell méglich.

VORTEILE

Handlerbanke dienen nicht nur als Ruhepunkte, sondern férdern auch spontane
Begegnungen und Gesprache

Sie tragen zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat bei und setzen ein Zeichen fiir
Gemeinschaft und Kundennahe

Indem Einzelhandler:innen die Mdglichkeit bekommen, das Straenbild aktiv
mitzugestalten, entsteht in der gesamten Innenstadt eine personlichere und

einladende Einkaufsatmosphéare.

Die Finanzierung der Handlerbéanke soll durch eine Anteilsfinanzierung der
Handler:innen selbst sowie einem Zuschuss durch die Wirtschaftsférderung
mithilfe von Landesférdermitteln erfolgen.

Die Sondernutzungssatzung ist bei der Umsetzung strengstens zu beachten.

Die Umsetzung kdnnte bereits im Mai/Juni 2024 erfolgen.

99

»Es gibt zwar reichlich StraBengastro, aber
nicht jeder kann [oder] will sich das leisten,
manchmal reicht es, wenn man ful3lahm ist
oder der Riicken eine Pause braucht, sich
fur [ein] paar Minuten zu setzen. Gerade die
Strecke vom Markt in Richtung Hafen sehe
ich als wichtig an.“

— Beispiel O-Ton, Ideeneinreichungsplattform

Info: Der O-Ton gibt eine Einzelaussage wieder, die eine haufige
Zustimmung erhalten hat.

Best Practice Beispiele

aus Hamburg

Unterschiedliche Sitzméglichkeiten laden vor
Dienstleistungs- und Einzelhandelsgeschéaften in
Hamburg-Eimsbuttel zum Verweilen ein.

Neben Sitz- und Verweilmdéglichkeiten kimmert man
sich hier auch in Eigenregie um die mobile

Begrunung vor dem eigenen Ladengeschéft..

© IFH KOLN

Info: Die Best Practice Beispiele und Fotos sind als lllustration und
Inspiration zu verstehen und nicht als exakte Umsetzungsempfehlung

9



Mobile Begrinung I/l

* Mobile Begriinung bezeichnet das flexible Konzept,

stadtische Raume mit Pflanzen zu bereichern, die nicht Da die Planung von erdgebundenen

dauerhaft in einem bestimmten Bereich installiert sind Baumstandorten relativ aufwendig ist,

+ Stattdessen werden sie in mobilen und/oder konnen auch andere Wege gefunden

oberirdischen Behéltern — wie groRen Pflanzkiibeln oder werden, um das Thema spezifisch fir

Rollcontainern — platziert, die nach Bedarf/ Saison Wismar aufzugreifen. Durch die

umgestellt werden kénnen. Kombination von Bank und Pflanzinseln
kann auch das Thema Verweilen perfekt

kombiniert werden.

DIE VORTEILE
1. FLEXIBILITAT '
Durch ihre Mobilitét kénnen die griinen Inseln saisonalen

oder eventbezogenen BedUrfnissen angepasst werden.
2. STADTASTHETIK

Mobile Begriinung kann graue Flachen aufwerten und zur

visuellen Verbesserung des Stadtbildes beitragen.
3. OKOLOGISCHER NUTZEN
Pflanzen verbessern das Mikroklima und kénnen zur

Artenvielfalt beitragen.

© Firma Hess GmbH Licht+Forum
10



Mobile Begrianung I/l

Eine Begrunung in Form von mobilen, winterfesten Beeten oder
kleinteiligen Begriinungsinseln wird zunachst am Markplatz, an der
Marienkirche, in der KramerstraRe und um den Brunnen herum
empfohlen.

Eine weitere Option ist die Kombination aus Begriinung und
Sitzmdglichkeiten sowie Blumentreppen, hangenden
Blumenelementen sowie Blumenkibeln in den Einkaufsstrafl3en, die
durch die Innenstadt- und Hafenakteur:innen gemaf Sondernutzungs-

und Gestaltungssatzung aufgestellt und gepflegt werden.

Die Koordination und Umsetzung der stadtischen Bepflanzungen
unterliegen den jeweiligen Fachamtern und Eigenbetrieben.

Um jedoch auch das Akteursengagement zu starken, kann das
Citymanagement mit Hilfe eines kleinen Events zum Friihlingsanfang
auf dem Marktplatz Akteur:innen und Birger:innen zu einem

Gartenflohnmarkt unter dem Motto ,Wismar bliiht auf‘ einladen.

Eine sukzessive und kontinuierliche Umsetzung der stadtischen

Begriinung ist angeraten. Die Art der Umsetzung sollte sich jedoch an den

vorherrschenden Gegebenheiten orientieren. Wismars Innenstadt weist

vor allem um den Altstadtring herum viele griine Areale auf, die es u.a. gilt

starker zu kommunizieren und in das Bewusstsein der Birger:innen zu

transportieren. Zudem kdnnen bereits sehr kleinteilige Bausteine, wie

Blumentopfe, Blumentreppen oder Sitzmobiliar mit Begriinungselementen

eine Wahrnehmungsveranderung bei den Stadtbesucher:innen auslésen

und somit auch die wahrgenommene Aufenthaltsqualitat verbessern.

Far Wismar geplante

Kombination aus
Sitzmoglichkeit und Begrinung

© Firma Hess GmbH Licht+Forum
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Info: Die Best Practice Beispiele und Fotos sind als lllustration und
Inspiration zu verstehen und nicht als exakte Umsetzungsempfehlung



ldeenraum 2
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Wegleitsystem



Uberspanner Uber StraRen fur Aktionen

+ Uber die Altstadt verteilen sich 37 Uberspanner entlang der » Der Zeitraum zwischen Ostern und Oktober bietet sich an, um
StraRenziige, darunter Lubsche Strae, Dankwartstral3e und auf auBer-weihnachtliche Aktionen und Veranstaltungen
Kramerstra3e, Hinter dem Rathaus, AltboterstraRe, ABC-Stral3e, aufmerksam zu machen und stellt zusétzlich sicher, dass die
Altwismarstrae und die Hegede StralRen auch wahrend der ,warmen“ Monate ansprechend

+ Die Uberspanner-Vorrichtungen bleiben ganzjéhrig an dekoriert sind
Standorten - Montage- und Demontageaufwande werden » Die MaRBnahme verbessert nicht nur die Besucherfiihrung,
eliminiert sondern wertet auch das Stadtbild optisch auf und verleiht den

» Die priméar nur fur die Weihnachtsbeleuchtung und die StralRenzugen eine lebendige, bunte Atmosphére.

Wimpelketten zum Schwedenfest genutzten Uberspanner
kénnten in der Hauptsaison eine indirekte Besucherlenkung
unterstitzen. BEST PRACTICE
«  Durch die Bestiickung mit Dekorationselementen wie Schirmen, BEISPIEL HAMELN
Wimpelketten oder Lampions kdnnen sie nicht nur die Stralen
visuell aufwerten, sondern auch als Orientierungspunkte dienen:
* Besucher:innen in A-Lagen wird eine bessere
Maoglichkeit geboten, die weniger einsehbaren B- und
C-Lagen wahrzunehmen und dort vorhandene
Geschéfte und Gastronomiebetriebe zu entdecken
» Die Dekorationselemente kénnen zudem
farbthematisch verschiedene StraRenziige
kennzeichnen, was eine einfache Orientierung fur

Besucher:innen schafft.

. . . . . . . . . . Bildquelle https://www.hameln.de/de/veranstaltungen/hameln-komm-wie-du-bist/bildergalerie-hameln-komm-wie-du-bist
0000000000 8
. . . . . . . . . . Info: Die Best Practice Beispiele und Fotos sind als lllustration und

Inspiration zu verstehen und nicht als exakte Umsetzungsempfehlung



Touristisches Wegleitsystem

« Die Implementierung einer neuen Besucherlenkung stellt einen bedeutenden Schritt fur die
Orientierung in der Stadt und das Auffinden der Einzelhandler:innen dar:

» Durch gezielte MaBnahmen (Wismar-App in Kombination mit Beacons und Erweiterung des
touristischen ), kann die Lenkung von Bewohner:innen und Besucher:innen gleichermaf3en verbessert
werden.

« Die Erweiterung des touristischen Wegleitsystems um 25 Schilder mit der Aufschrift
"EinkaufsstraBe"/"Shopping Street" ist eine Mal3nahme, um die Hauptgeschéftsstrallen
hervorzuheben

» Im Bericht befinden sich konkrete Vorschlage, wo die neuen Schilder platziert werden sollten

* Anden Stellen, an denen die Schilder platziert werden sollen, wird die Beschilderung klar darauf
hinweisen, dass sich Besucher:innen in einer lebendigen Einkaufszone befinden.

» So wird nicht nur die Auffindbarkeit von Einzelh&ndler:innen verbessert, es entsteht auch eine
attraktive und einladende Atmosphaére flir Besucher:innen, die zum Bummeln und Entdecken N " r.‘ﬂf“?":"°,’"°’
einladt

« Die Besucherlenkung wird somit nicht nur die Orientierung in der Stadt erleichtern, sondern auch die
lokale Wirtschaft férdern, indem sie den Zugang zu Einzelhéndler:innen erleichtert und das
Einkaufserlebnis insgesamt angenehmer gestaltet.

« Diese MaRnahmen tragen dazu bei, dass Wismar nicht nur als historisches und kulturelles Zentrum
wahrgenommen wird, sondern auch als moderne Stadt, die die Bedurfnisse ihrer Bewohner:innen und

Besucher:innen proaktiv adressiert.

© Wirtschaftsforderungsgesellschaft Wismar mbH



Nette Toilette

In einer belebten Innenstadt spielt der unkomplizierte Zugang zu 6ffentlichen Toilettenanlagen

eine grof3e Rolle

» Dient dem Wohlbefinden der Besucher:innen und zahlt auf das Ziel einer einladenden, sauberen
und lebenswerten Stadt ein

= Die Idee der Netten Toilette ist in der Stadt Aalen entstanden.

» Teilnehmende Betriebe stellen ihre Toilettenanlagen fur die kostenlos zur Verfugung, und
erhalten dafiir im Gegenzug eine Bezuschussung fur Instandhaltung und barrierefreien Umbau
von der Stadt

» Mittlerweile wird die Nette Toilette von weit (iber 330 deutschen Stadten und Gemeinden
bereitgestellt.

» Ein Logo im Eingangsbereich kennzeichnet die teilnehmenden Betriebe

+ Eine App zeigt anhand eines Stadtplans alle Standorte der Netten Toilette sowie Informationen

zu Offnungszeiten und Ausstattung liefert.

DIE VORTEILE

FUR BESUCHER:INNEN FUR GASTRONOM:INNEN
Zugang zu einem Erhalt finanzieller
flachendeckenden Netz aus M Unterstutzungen und Mdglichkeit
M sauberen, gepflegten Toiletten zur Gewinnung von Neukunden
mit langen Offnungszeiten durch den Besuch im Betrieb

Die nette Toilette (die-nette-toilette.de)

Quelle Offentliche Toiletten in Bremen | Die Bremer Stadtreinigung — Die Bremer Stadtreinigung (die-bremer-stadtreinigung.de)

BEST PRACTICE AUS
BREMEN

= netteToilettenin Bremen Q

Hier finden Sie "Nette Toiletten’ in Bremen
Die Offnungszeiten kinnen teilweise
abweichen. Bitte vergleichen Sie mit den

TEILEN
Liste der netten Toiletten
v B Achim's Beck'shaus
[l Akropolis
B Akropolis

B ALEX Bremen Domshof

91 welters

&ffentliche Toilettenanlagen

v @ WCAnlage Bremer Landesbank
© Toilettenanlage Domshof, Markthalle 8
@ Toilettenanlage Domshof, Markthalle 8

© W Anlage Hanseatenhof

Info: Die Best Practice Beispiele und Fotos sind als lllustration und
Inspiration zu verstehen und nicht als exakte Umsetzungsempfehlung
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12 Regionaler Wochenmarkt

* Wochenmarkten wird ein hoher Stellenwert fur die VORTEILE
Steigerung der Attraktivitat der Innenstadt
zugeschrieben (gemanR den Ergebnissen der
verschiedenen Partizipationsformate)
+ Im Kontext eines Innenstadtbesuchs wurden
Wochenmarkte unter den Top 3 der wichtigsten
Besuchsanlasse genannt.

« Ein Wochenmarkt schafft einen neuen Aufenthaltsort
mit Verweilqualitat und bietet einen hohen
Erlebnischarakter.

* Er kann einen Treffpunkt fur die Bewohner:innen der
Stadt darstellen und sich somit zu einem neuen Ort
der Begegnung und Interaktion entwickeln.

* Durch das Angebot an vorwiegend frischen

Nahrungsmitteln von regionalen Handler:innen kann

das grundsatzlich steigende Interesse nach den
Themen Regionalitéat und Nachhaltigkeit bedient

der befragten Birger:innen von Wismar
7 5 % geben an, dass ihnen bei einem Besuch in

der Innenstadt Wochenmarkte wichtig sind.

werden.
BEST PRACTICE BEISPIEL
AUS FURTH es erlauben, fuir wichtige jahrliche Veranstaltungen
den Marktplatz zu réumen. Durch die Schaffung
Die Stadt Furth nahm die Unzufriedenheit ihrer eines neuen Verweilortes konnte die Passanten- und
Birger:innen mit dem alten Wochenmarkt als Anlass, Kundenfrequenz deutlich gesteigert werden.
einen neuen, dauerhaften Wochenmarkt ins Leben zu
rufen, welcher nun als Alleinstellungsmerkmal fiir die Die Vorteile sind neben der allgemeinen Steigerung
Region gilt. der Attraktivitat und Lebensqualitét der Stadt auch
wirtschaftliche Faktoren, wie die Schaffung
Das Einzigartige an dem Firther Wochenmarkt sind zusétzlicher Arbeitsplatze und die Starkung lokaler @ @ @
die zwar festen, aber fur den Fall einer anderweitigen Wertschépfung. 00 0:
Standortnutzung dennoch transportablen Sténde, die
00
0000000000
17
Quelle Further Markt — Schnabulieren 2.0 » Stadtimpulse (unsere-stadtimpulse.de) 000000000 zfo_ Die Best Practice Beispiele und Fotos sind als llustration und

Prozentzahl: Blrgerbefragung Wismar 2023 Inspiration zu verstehen und nicht als exakte Umsetzungsempfehlung



Erweiterung Kunst- und Kulturangebot

Wismar bietet bereits eine beeindruckende Kulisse fir Bewohner:innen und Besucher:innen. Dazu gehdrt auch ein

entsprechendes Kunst- und Kulturangebot.
Neben bereits bestehenden Angeboten wie den interkulturellen Wochen, den Veranstaltungen im Welterbehaus

oder dem Schabbell besteht der ausgepragte Wunsch nach noch mehr Vielfalt und niederschwelligeren Angeboten

Der Ausbau des Kunst- und Kulturangebots ist essenziell, um die Attraktivitat von Wismar zu steigern.

VORTEILE

Ein vielfaltiges Kunst- und Kulturangebot férdert die soziale Interaktion und den Gemeinschaftssinn.

.

Kulturelle Veranstaltungen und Einrichtungen dienen als Treffpunkte, an denen Menschen
unterschiedlicher Hintergriinde zusammenkommen, sich austauschen und vernetzen kénnen
Dies stéarkt nicht nur das Gemeinschaftsgefiihl, sondern tragt auch zur positiven Identifikation der

Bewohner:innen mit ihrer Stadt bei.

Ein breit gefachertes Kunst- und Kulturangebot wirkt sich positiv auf den Tourismus aus.

Besucher:innen werden angezogen, wenn eine Stadt ein reichhaltiges kulturelles Programm bietet, das
von Museen und Galerien Uber Theaterauffihrungen bis hin zu Musikveranstaltungen reicht.

Ein florierender Tourismus wiederum belebt die lokale Wirtschaft, schafft Arbeitsplatze und unterstitzt die

Infrastruktur.

Die Forderung von Kunst und Kultur tragt dazu bei, das Stadtbild zu bereichern und einzigartige

Identitatsmerkmale zu schaffen.

Kunstlerische Interventionen, 6ffentliche Kunstinstallationen und kulturelle Projekte kdnnen die Umgebung
verschonern und zu einem markanten Charakter beitragen, der die Einzigartigkeit von Wismar hervorhebt.

Dies wiederum steigert die Attraktivitat der Stadt sowohl fur Einwohner:innen als auch fiir potenzielle

Neuankdédmmlinge.

,,Ich wiinsche mir fiir die Stadt Wismar ein breites
niederschwelliges Kulturprogramm, was sich nicht nur an
den Massengeschmack richtet, sondern auf individuelle
Zielgruppen ausgelegt ist. Ich winsche mir mehr Ausgeh-,
Vernetzungs- und Kulturméglichkeiten, die sich an eine
junge und diversere Zielgruppe richten. Bei der
Programmplanung sollten kulturelle Vielfalt, der Abbau
von Barrieren und Interaktionsmaoglichkeiten fur die
Stadtbewohner:Innen einen gro3eren Stellenwert
einnehmen.”

— Beispiel O-Ton, Ideeneinreichungsplattform

Info: Der O-Ton gibt eine Einzelaussage wieder, die eine haufige Zustimmung erhalten hat.
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14 Kooperation mit der Hochschule I/

Quelle

* Durch die Zusammenarbeit mit der Hochschule in Wismar entstehen im 6ffentlichen Raum kreative Impulse und innovative
Perspektiven, die von den Studierenden der Hochschule stammen.

» Dies bereichert nicht nur die lokale Kunst- und Kulturszene, sondern verleiht dem Stadtbild auch eine einzigartige,
charakteristische Note.

» Kooperationen mit der Hochschule gab und gibt es auch jetzt schon in Wismar (z.B. jéhrliche DIA-Ausstellung, Ausstellung
Lichtdesigner).

» Die Verstetigung und der Ausbau dieser Zusammenarbeit sorgen fur zusatzliche Vielfalt der Kunst im 6ffentlichen Raum.

VORTEILE

« Kooperationen bieten eine Plattform fir den Austausch zwischen etablierten Kinstler:innen, aufstrebenden Talenten und der
lokalen Gemeinschaft.
» Durch Veranstaltungen, Ausstellungen und Workshops wird nicht nur das kulturelle Bewusstsein gestarkt, sondern auch

eine aktive Beteiligung der Burger:innen am kunstlerischen Prozess gefordert.

» Die Hochschule spielt somit eine Schlisselrolle bei der Schaffung einer lebendigen, inspirierenden Sta gebung.

Fir eine Vertiefung der Kooperation braucht es verantwortliche Personen, die als Mediatoren
zwischen Studierenden und den Altstadt- und Hafenakteuren agieren. Im Prozess der
Vertiefung der Stadtmarketingstrategie konnten diesbezuglich erste Kooperationsansatze
identifiziert werden. Die weitere inhaltliche Ausgestaltung von Malinahmen, die dazu fuhren,
dass auch Studierende wieder die Altstadt als erlebenswert anerkennen, erfolgt demnach im

Bereich des Stadtmarketings.

https://www.l-iz.de/kultur/ausstellungen/2020/08/Fragile-Wirklichkeiten-Studierende-der-HGB-zeigen-vier-Tage-lang-ihre-
Kunstprojekte-im-oeffentlichen-Raum-und-digital-344773

BEST PRACTICE BEISPIEL
AUS LEIPZIG

Ein Beispiel fir eine erfolgreiche Kooperation zwischen einer Stadt und
einer Kunsthochschule in Deutschland ist die Partnerschaft zwischen
der Stadt Leipzig und der Hochschule fiir Grafik und Buchkunst (HGB).
Die Kooperation manifestiert sich in verschiedenen Projekten im
offentlichen Raum. Studierende und Kinstler:innen der HGB haben
Kunstwerke geschaffen, die in der Stadt verteilt sind, von
Wandgemalden bis zu Skulpturen. Diese Kunst im 6ffentlichen Raum
verleiht Leipzig nicht nur eine kunstlerische Identitat, sondern zieht auch

Kunstliebhaber:innen und Tourist:innen an, die gezielt die kreative

99

,,In der Coronazeit haben viele
Studierende der Hochschule Wismar
(Gestaltung) in Schaufenstern der
Einzelhandelsgeschéfte ihre Arbeiten

Szene der Stadt erleben méchten.

ausgestellt. Es ware schon, wenn solche
Kooperationen ofter stattfanden.“

Info: Dek,O-Ton gibt eine EinzelausSage wieder,
die eine haufige Zustimmung erhalten hat.
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Inspiration zu verstehen und nicht als exakte Umsetzungsempfehlung



14 Kooperation mit der Hochschule I/l

Eine kleine, nicht reprasentative Befragung unter Studierenden hat
ergeben, dass diese nur selten bis gar nicht die Innenstadt
aufsuchen. Es mangelt an Angeboten sowohl im Bereich der
Freizeitgestaltung als auch im kulturellen Sektor.

» Die kurzlich entstandenen Geschaftskonzepte wie die
"Unterstrichmetzgerei" und das "KTZ" (Kulturtestzentrum) stellen nun
konkrete Anlaufstellen fir Studierende im kiinstlerischen Bereich und

deren Netzwerk dar.

Ein neues Format fir Wismar

Eine zusétzliche Uberlegung besteht darin, in Zusammenarbeit mit
Cafébetreibern eine Art "Barsharing" zu initiieren, um den
Studierenden in der Altstadt einen gemeinsamen Treffpunkt zu bieten.
Die Idee sieht vor, dass Cafébetreiber:innen ihre Raumlichkeiten an

einem oder mehreren Abenden in der Woche ab 18:00 Uhr vermieten.

Das Café konnte dann als Bar, Treffpunkt, Ausstellungsort oder fiir 00000000
andere Aktivitaten genutzt werden, wobei die Hauptzielgruppe die 000 000O0C0O0COCFO
Studierenden sind. Die Umsetzung kénnte entweder von Studierenden 000 000O0COOO

selbst oder aber in Kooperation mit dem bereits etablierten Verein

"Block 17" erfolgen. Dabei sind Gleichbehandlungsgrundsatz und

Sondernutzung im 6ffentlichen Raum zu beachten!
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Temporare Offentliche Buhne
fur Veranstaltungen I/l

Eine temporare 6ffentliche Bihne in Wismar ist eine zeitlich begrenzte,
ortsfeste Struktur, die fur kulturelle Veranstaltungen, Auffihrungen oder

Events an einem festen Standort in der Stadt aufgebaut wird.

BEST PRACTICE BEISPIEL
AUS SCHWERIN

In Schwerin hat sich seit zwei Jahren das Format musiKKlub etabliert,
welches auf dem Marktplatz jeden Dienstag von Mai bis September
StralRenmusikkonzerte veranstaltet (hier nur als Beispiel zu betrachten)
Hier treten vor allem regionale/lokale Musiker:innen auf, die jedoch keine
Gage bekommen. Zumeist erfolgt die Zusammenarbeit bzgl.
Kunstlerengagement mit der Musik- und Kunstschule ATARAXIA e.V.
Die Miniblihne (4gm) wurde vom Citymanagement gesponsert und
verbleibt dort fir den genannten Zeitraum

Die Organisation erfolgt allein durch den ansassigen Gastronom Martin
Neuhaus

Die Stadtverwaltung hat eine Dauergenehmigung fur die Durchfiihrung der

wochentlichen Events ausgestellt

DIE VORTEILE

STADTMARKETING UND TOURISMUS:

Die temporére 6ffentliche Buhne in Wismar kann als Instrument fur das Stadtmarketing dienen,
indem sie als attraktiver Veranstaltungsort fur Tourist:innen dient. Kulturelle Events kdnnen dazu
beitragen, das touristische Angebot der Stadt zu bereichern und Besucher:innen anzulocken, was
wiederum die lokale Wirtschaft beleben kann.

KULTURELLE VIELFALT UND INKLUSION:

Durch die Nutzung einer temporaren Biihne an einem festen Ort in Wismar kdnnen verschiedene
kulturelle Veranstaltungen und Darbietungen prasentiert werden. Dies fordert die Vielfalt
kiinstlerischer Ausdrucksformen und ermdglicht es, unterschiedliche Bevolkerungsgruppen
anzusprechen. Die Stadt kann so zu einem Ort werden, an dem diverse kulturelle Erfahrungen
gemacht und geteilt werden.

STARKUNG DES GEMEINSCHAFTSGEFUHLS:

Die regelmafige Nutzung einer temporaren Bihne an einem festen Ort schafft eine Plattform fur
regelmafige Zusammenkinfte und starkt das Gemeinschaftsgefiihl in Wismar. Die Menschen haben
die Gelegenheit, sich bei kulturellen Veranstaltungen zu treffen, was die soziale Bindung und das

Miteinander in der Stadt fordern kann.

21



Temporare Offentliche Buhne
fur Veranstaltungen I/l

99

"Ich persénlich wiinsche mir, dass in Wismar mehr ,,Leben‘ Einzug
halt. Hierbei geht es um Veranstaltungen am Wochenende, wie
Theater, Sommerkino, Konzerte, ein breiter aufgestelltes Angebot an
Bars & Clubs, Begegnungspunkten mit entsprechendem Angebot fir
junge Leute. Wismar ist so eine schone Stadt, aber man hat das
Gefiihl, dass jiingere Leute oft vergessen werden [...].“ BEST PRACTICE BEISPIEL

— Beispiel O-Ton, Ideeneinreichungsplattform AUS GOSLAR

Info: Der O-Ton gibt eine Einzelaussage wieder, die eine haufige Zustimmung erhalten hat.

Die Stadt Goslar hat 2018 zur Férderung der lokalen Kultur-
und Veranstaltungsbranche und der Gastronomie das
Veranstaltungsformat ,Open Stage* ins Leben gerufen, das
regionalen Kunstler:innen eine Bihne bietet, um ihr Kénnen
vor den Birger:innen der Stadt zu prasentieren.

Jeder, der etwas darbieten méchte, kann dies in 15 Minuten Auftrittszeit tun.

dass ihnen zur Steigerung der Attraktivitat im

5 7 O/ CE I E BRI e T EIE pEs e, Die 2-3-stlindige Veranstaltung findet bis zu viermal jahrlich statt und ist an immer wechselnden Locations
0 Bereich der Aktivitaten eine kleine Buihne fiir positioniert. Dies tragt mitunter dazu bei, dass die Birger:innen die Vielfalt der Stadt kennenlernen und

lokale Kiinstler:innen am wichtigsten ist.

unterstitzt gleichzeitig auch die jeweils gastgebenden und bewirtenden Gastronomiepartner:innen am

jeweiligen Austragungsort.
Die Stadt Goslar berichtet von einer positiven Resonanz, sowohl von den auftretenden Akteur:innen als auch

von den Zuschauer:innen aus der Stadt.

Prozentzahl: Burgerbefragung Wismar 2023 22

Quelle
Bihne frei: Open Stage » Stadtimpulse (unsere-stadtimpulse.de)

Info: Die Best Practice Beispiele und Fotos sind als lllustration und
Inspiration zu verstehen und nicht als exakte Umsetzungsempfehlung



Was lauft schon

oder Ist geplant...




IDEEN #WOHLFUHLEN und

RAUM #VERWEILEN

MaRnahme

Handlerbanke

Offentliches
Stadtmobiliar/ Mobile
Begrinung

Verantwortlichkeit

Federfuihrend
Wirtschaftsférderung/
Citymanagement (V. Binz-
Gruber) in Kooperation mit
Altstadt- und Hafenakteuren

Mitwirkend Bauamt/
Sondernutzungs-
genehmigungsbehdrde

federfiihrend Bauamt in
Zusammenarbeit mit dem EVB

Prioritat 1 (gering) bis
3 (hoch)

Bereits bestehende Angebote

Stadtmobiliar im 6ffentlichen Raum vorhanden.

Geplante Angebote

Umsetzung der Banke im Zuge der
Landesfordermittel; Frihjahr 2024.

Austausch bestehender (6 Standorte) sowie
Erganzung neuer Bankstandorte (12 Standorte)
sowie neuer Kombinationsstandorte aus Banken und
mobilem Griin (10 Standorte), Start in 2024.
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IDEEN #INFORMIEREN und

RAUM #ERKUNDEN

MalRnahme

Erlebnisrouten:
Sightjogging und Geo-
Caching

Digitales Infoboard

Uberspanner

Beacons

Stadt-App

Touristisches
Wegleitsystem

Nette Toilette

Verantwortlichkeit

Mitwirkend Amt fur Tourismus und
Kultur

Federfuhrend Amt fur Tourismus
und Kultur

Mitwirkend
Wirtschaftsforderung/City-
management

Federfihrend Amt fur Tourismus
und Kultur wie
Wirtschaftsforderung/
Citymanagement

Federfiihrend
Wirtschaftsforderung/City-
management

Federfuhrung
Wirtschaftsférderung/City-
management zur Wegefiihrung in
die EinkaufsstraBen

Mitwirkend
Wirtschaftsforderung/City-
management

Prioritat 1 (gering) bis
3 (hoch)

OO

000
@O0

000

000

Bereits bestehende Angebote

Erste Ansétze fur Sightjogging und Geo-Caching werden bereits
verfolgt. Das Wonnemar-Hotel bietet Sightjoggingrouten zum selbst
erlaufen; Im gesamten Stadtgebiet von Wismar gibt es ca. 200
Geocaches, auch an Sehenswirdigkeiten, sowie vier Geocaching
Routen, eine startet direkt bei der Tourist-Information.

Es gibt bereits ein Wegleitsystem in der Innenstadt, dieses kann
jedoch noch erweitert werden.

Die Installation weiterer Schilder mit der Aufschrift
"Einkaufsstraf3e/shopping street" wurde im Januar 2024 in Auftrag
gegeben. An den Steelen der Altstadt sind nun 25 neue Schilder zu
finden.

Abseits des Konzepts "Nette Toilette" entstanden kirzlich drei neue
Standorte 6ffentlicher Toiletten am Alten Hafen, in der TurmstralRe
und am Bahnhof.

Geplante Angebote

Digitale Vitrinen ohne Interaktionsfunktion (Touchscreen) sind
mit Beginn des neuen Werberechtsvertrags am 01.01.2025
geplant. Der Hansestadt Wismar soll dabei ein angemessener
Content-Anteil zustehen, wobei die Kosten flr Investition,
Unterhaltung und Beseitigung von Vandalismusschaden von
den Werbepartnern getragen werden sollen.

Ebenfalls im Zuge der Besucherlenkung und
Informationsweitergabe zum Thema Veranstaltungen soll das
Thema erneut aufgegriffen und mit den Fachamtern diskutiert
werden. Geplant fir 2024/2025.

Das Amt fur Tourismus und Kultur hat die Evaluierung dieser
Technologie zu Gunsten anderer Themen zunéchst
verschoben; die Wirtschaftsférderung plant den Einsatz von
Beacons im Zusammenhang mit einer App fir die Stadt im 2.
Quartal 2024.

Umsetzung einer App fiir die Stadt im 2. Quartal 2024 geplant.
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IDEEN #ERLEBEN und

RAUM #BEGEGNEN

MalRnahme

Verschonerung
Stromkasten

Regionaler

Wochenmarkt

Erweiterung Kunst-
und Kulturangebot

Kooperationen mit der
Hochschule

Verantwortlichkeit

Federfihrend Amt fur Tourismus und
Kultur

Federfuhrend Amt fur Tourismus und
Kultur

Federfuhrend Amt fur Tourismus und
Kultur

Mitwirkend Amt fir Tourismus und
Kultur sowie Citymanagement

Prioritat 1 (gering) bis

3 (hoch)

@O0
@O0

@O0

@O0

Bereits bestehende Angebote Geplante Angebote

Viele Stromkasten in der Altstadt sind bereits kiinstlerisch gestaltet

Perspektivisch sollen die Stromkasten Unterflur gelegt werden.
worden.

Fir 2025 ist fur die bestehenden Wochenmarkte u.a. dem
Wochenmarkt auf dem Marktplatz ein groBeres Angebot mit
neuen Handlern und Imbissstanden in Planung

Auf dem Wismarer Marktplatz findet 3x pro Woche ein Wochenmarkt
statt.

Uber das Jahr verteilt finden bereits heute schon viele Klein- und

GrofRveranstaltungen sowie diverse Angebote in Wismar statt, die

u.a. auch die Bereiche Kunst und Kultur abdecken. Angeboten

werden diese durch die Hansestadt sowie durch Privatpersonen in

Eigeninitiative. Zudem bemuht sich die HWI mittels eigener

Veranstaltungen, angesto3ener Interessensbekundungsverfahren fir

Veranstaltungen und Raum- und Fléachentberlassungen fir Dritte um

die standige Evaluierung und Verbesserung des vorhandenen Kunst-

und Kulturangebots.
Es ist geplant, Studierende als Gastefluhrer zu gewinnen
(2024), Architektur und Kunstschétze im Rahmen eines

Aktuelle und vergangene Kooperationen: jéhrliche DIA-Ausstellung ~ Wahlpflichtmoduls zu fotogrammetrieren sowie Uber deren

(Fachbereich Design und Innenarchitektur), Ausstellung der virtuelle Prasentationsmadglichkeit zu ,brainstormen® (2025);
Lichtdesigner an und in Geb&uden der Stadtverwaltung, Projekt zur ~ Zudem soll durch Evaluation der Studierenden-Bedirfnisse
Diplomarbeit ,Sockencontainer”, Welterbelehrpfad. gemeinsam mit den Altstadt- und Hafenakteuren geschaut

werden, welche zusétzlichen Angebote fiir Studierende
geschaffen werden kénnen (2024/2025).
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IDEEN
RAUM

MalRnahme

Temporare offentliche
Buhne fur
Veranstaltungen

Temporare Outdoor-
Parties

Temporéare Aul3en-
und Pop-up
Gastronomie

Verantwortlichkeit

Federfuhrend Wirtschaftsférderung/
Citymanagement (V. Binz-Gruber) in
Kooperation mit Altstadt- und
Hafenakteuren

einzubinden / mitwirkend Bauamt/
Sondernutzungsgenehmigungs-
behoérde/ Ordnungsamt

Mitwirkend Wirtschaftsférderung/
Citymanagement in Kooperation mit
Altstadt- und Hafenakteuren;
einzubinden / mitwirkend Bauamt/
Sondernutzungsgenehmigungsbehorde
/ Ordnungsamt

Mitwirkend Wirtschaftsférderung/
Citymanagement in Kooperation mit
Altstadt- und Hafenakteuren;
einzubinden / mitwirkend Bauamt/
Sondernutzungsgenehmigungsbehdrde
/ Ordnungsamt

#ERLEBEN und
#BEGEGNEN

Prioritat 1 (gering) bis
3 (hoch)

@O0

@O0

@O0

Bereits bestehende Angebote Geplante Angebote

Bereits am Alten Hafen auf der Eventflache installiert, sowie auf dem
Marienforum (festinstallierte biihnenartige Flachen), erforderlich:
Bespielung durch Stadtgesellschaft (privater und offentlicher Betrieb
moglich).

Gespréache mit Akteur:innen zum Eruieren von Interesse und
Organisationstruktur im 2.-3. Quartal 2024, anschliefende
Abklarung rechtlicher Rahmenbedingungen.

Ein mobiler Jugendclub bietet bereits temporéare Outdoor-Parties an;
fur Erwachsene gab es Outdoor-Parties auf dem Wintermarkt.

Im Zuge von Einzelevents und/oder anliegenden
Gastronomieeinrichtungen bereits in Umsetzung.
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Dieses Projekt wird aufgrund des Beschlusses des Deutschen Bundestags durch das Bundesministerium fiir Wohnen, Stadtentwicklung und Bauwesen sowie
durch das Projekt ,Zukunftsfahige Innenstédte und Zentren“ gefordert.

Bundesministerium .
% fiir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige N
und Bauwesen Innenstadte und Zentren



Daten Vitale Innenstadte



Ergebnis: Detailliertes Verstandnis des

Ausgangslage und
Sonderauswertungen
,Vitale Innenstadte*

Digitale
Ideeneinreichungsplattform

Birgerbefragung

Status quo sowie erste
MaRnahmenansatze

Desk Research
1 . zu Best Practices,
Lésungsansétzen

7. Verdichtung von
Birgerfeedback

Fachamtertreffen und
3 . Ergebnisvorstellung
im Lenkungskreis

Ergebnis: Clusterung der empirisch
gestitzten MaBnahmen und
erste Prufung auf Regularien

|, Kreativworkshops mit
Burger:innen

2 Umsetzungsworkshops
= mit innenstadtrelevanten
Akteur:innen

Verdichtung; Ableitung
3. und Finalisierung der
Konzeptstudie

Ergebnis: Konkretisierung der
MafRnahmen, Konzeptstudie mit einem
MaRnahmen- und Empfehlungskatalog

ALLL CIELL CITEL SKLTZ Z1IE T H

Uber den gesamten Studienablauf:
Kontinuierliche Abstimmung mit dem
Auftraggeber Wirtschaftsforderungsgesellschaft

Wismar mbH sowie der Steuerungsgruppe.

Das IFH KOLN ist Experte im Bereich
Stadtentwicklung und begleitet den gesamten
Prozess mit seinem Expertenwissen. Die finalen
Mafnahmen basieren sowohl auf den
Ergebnissen der jeweiligen
Partizipationsschritte, der Berticksichtigung
bestehender Stadtkonzepte und Regularien
sowie der langjahrigen Erfahrungen des IFH
KOLN im Kontext von Stadtprojekten.

33



Wismar mit guten

Um zu verstehen, welche Veranderungen die Innenstadt
Wismars in Zukunft braucht, ist zunachst ein Blick auf
den Status quo erforderlich. Ausgangslage hierfir bildet
die Untersuchung ,Vitale Innenstadte®, die groRte
Passantenbefragung Deutschlands, welche alle zwei
Jahre vom IFH KOLN durchgefiihrt wird. Innerhalb der
Untersuchung werden Passant:innen in verschiedenen
Innenstadten zu ihrem Einkaufsverhalten und ihrer
Einschatzung in Hinblick auf die Attraktivitat der
jeweiligen Innenstadt befragt. Hierbei wird das
individuelle Besuchsverhalten auf Schulnotenbasis
untersucht. Je nach GroRe der Stadt werden
unterschiedlich viele Interviews durchgefuhrt. Die

Interviews finden in allen Stadten an einem Donnerstag

Noten

Im Jahr 2022 wurden in Summe knapp 70.000 Interviews
in insgesamt 111 Stadten in ganz Deutschland
durchgefihrt. Auch die Stadt Wismar nimmt seit 2016

alle zwei Jahre an der Erhebung teil.

Wie die Ergebnisse zeigen, wird die Innenstadt von
Wismar von ihren Besucher:innen in den letzten Jahren
durchweg mit guten Noten (2020: Schulnote 1,7, 2022:
Schulnote 2,0) bewertet und liegt damit iber dem

OrtsgréRendurchschnitt mit einer Schulnote von 2,5.

Um einer moglichen Verschlechterung praventiv zu
begegnen und um einem Absinken der

wahrgenommenen Attraktivitat vorzeitig

Schulnote

2,0

Wismar 2020

Wismar 2022

Mit welcher Schulnote bewerten
Besucher:innen die Innenstadt Wismars in
Bezug auf die Attraktivitat?

@ sehrgut ® gut

@ befriedigend @ ausreichend

und einem Samstag im Herbst desselben Jahres statt. entgegenzuwirken, ist auch Wismar zu empfehlen, sich mangelhaft ungentigend
Dies ermdglicht Vergleiche innerhalb von mit dem Thema der Attraktivitatssteigerung in der
OrtsgréRenklassen sowie ein Benchmarking innerhalb Innenstadt zu befassen.
Deutschlands.
Info Frage: ,Welche Schulnote wiirden Sie dieser Innenstadt in Bezug auf inre Attraktivitat insgesamt geben?, 2020: n = 397, 2022: n = 402, Angaben in % der Befragten 34

Quelle IFH KOLN, Vitale Innenstédte 2022 & 2020 Wismar



Wie alt sind die Innenstadtbesucher:innen
von Wismar?

OrtsgréRendurchschnitt*

bis 20
Die Besucher:innen der Innenstadt werden immer 21-25
Wismar 2022 alter — es bedarf einer Erweiterung an attraktiven = 26 - 40
Angeboten fur Jugendliche, junge Erwachsene und =41 -50
Familien. =51 -65
= (lber 65
) Durchschnittsalter:
bis 20 47,7 Jahre
21-25
=26 - 40 Wismar 2020
=41 -50
=51 -65
. bis 20
= (lber 65
21-25
= 26 - 40
=41 -50
Durchschnittsalter:
48,4 Jahre =51 -65
= (lber 65
Durchschnittsalter:

42,2 Jahre

* Der OrtsgroRendurchschnitt ist der Durchschnitt
aller Stadte mit einer Einwohneranzahl zwischen 35

Info n =402, Angaben in % der Befragten 25.000 und 50.000 (Summe: 32 Kommunen).

Quelle IFH KOLN, Vitale Innenstadte 2022, Wismar



Genielden und Verweilen
Einkaufen / Einkaufsbummel / Shopping _55 597
41,8
32,2
33,1
8,5
49,
17
12,2
17,9
23,6
17,4

Gastronomie (z.B. Restaurant, Café, Bar)

Freizeit- und Kulturangebot F

Verweilen / Sightseeing

Dienstleistungsangebot (z.B. Friseur, Reinigung, ‘
Bank)

. ) : 21,6
Behdrdengang / Arzt / Arbeit / Ausbildung -16 9

m\Wismar ®OrtsgroRendurchschnitt

Info Frage: ,Warum sind Sie heute in dieser Innenstadt?“, n = 402, Angaben in % der Befragten

Quelle IFH KOLN, Vitale Innenstadte 2022, Wismar

5

Die Besucher:innen der Wismarer Innenstadt zieht es vor allem in die
Innenstadt, um dort Einkaufen oder Bummeln zu gehen

Dicht gefolgt von Sightseeing und Verweilen, was mit 49,5% deutlich Uber dem
OrtsgrofRendurchschnitt liegt und somit einen wertvollen Anziehungspunkt fur
Wismars Innenstadt darstellt

Auch das Gastronomieangebot schneidet in Wismar mit 41,8% besser ab als
der OrtsgrofRendurchschnitt

Das Freizeit- und Kulturangebot tréagt in Wismar im Vergleich zu anderen
Stadten derselben Ortsgrof3e ebenfalls verstarkt zu einem Innenstadtbesuch bei
Es zeigt sich: Die Besuchsgrunde der Wismarer Innenstadt sind vielfaltig und
konnen daher gut ausgebaut und angepasst werden, um zukiinftig weiter

punkten zu kénnen



kann aber noch mehr

Aufenthaltsqualitat / Ambiente /
Flair

Gebaude / Fassaden

Wege, Platze,
Sitz- und Verweilmdglichkeiten

Grunflachen / Stadtbegrinung
Sauberkeit

Sicherheit

Lebendigkeit / Vitalitat

Familienfreundlichkeit

Erlebniswert (Neues entdecken,
inspirieren lassen, Spaf3 haben)

Touristische Attraktivitat / Sehenswirdigkeiten

Info Frage: ,Wie bewerten Sie die Attraktivitat dieser Innenstadt im Hinblick auf Aufenthaltsqualitéat, Ambiente, Flair und Erlebnis?“, 402 > n = 402,

sehr positiv <«
|

» sehr negativ

- ¢ =\\Nismar

A= Ortsgrof3en-
durchschnitt

=—fl— Benchmark
der Ortsgrofie

Bewertung der Attraktivitat (Aufenthaltsqualitat, Ambiente, Flair und Erlebnis) auf einer Skala von 1 (sehr gut) bis 6 (ungenigend)
Quelle IFH KOLN, Vitale Innenstadte 2022, Wismar

Insgesamt liegt die Stadt Wismar Uber fast alle Eigenschaften
hinweg zwischen den Schulnoten 2 und 3 und damit hinter der
Benchmark der Ortsgré3en, jedoch vor dem
OrtsgréRendurchschnitt

Die Stadt Wismar kann derzeit vor allem mit ihren
Sehenswirdigkeiten und den touristischen Aktivitaten punkten
Sicherheit, Sauberkeit sowie Gebaude und Fassaden liegen dicht

gefolgt dahinter

GroRtes Optimierungspotenzial besteht in Bezug auf
Grunflachen und Stadtbegrinung

Auch der Erlebniswert ist ausbauféhig und fallt im Vergleich zu
den anderen Eigenschaften zuriick

Wege, Platze sowie Sitz- und Verweilmdéglichkeiten sind nach

dem Urteil der befragten Passant:innen ebenfalls optimierbar



Gastronomie- und

Einzelhandelsangebot gut,

sehr positiv.

p sehr negativ

Einzelhandelsangebot

- & =\VNismar

Gastronomieangebot

Freizeit- und Kulturangebot o

A= Ortsgrof3en-
durchschnitt

Dienstleistungsangebot

el Benchmark
der
Ortsgrofie

—

Veranstaltungen

Info Frage: ,Wie bewerten Sie die Attraktivitat dieser Innenstadt im Hinblick auf das folgende Angebot?“, 402 > n = 402, Bewertung der Attraktivitat der

unterschiedlichen Angebote auf einer Skala von 1 (sehr gut) bis 6 (ungentigend)
Quelle IFH KOLN, Vitale Innenstadte 2022, Wismar

Das Gastronomie- sowie das Dienstleistungsangebot in
Wismar werden von den Besucher:innen der Innenstadt
durchweg als gut empfunden

In Bezug auf das Freizeit- und Kulturangebot gibt es
jedoch noch etwas Luft nach oben: Mit einer Schulnote
von 2,5 ist es derzeit das unattraktivste Angebot der Stadt
Auch hinsichtlich der Veranstaltungsangebote kdnnte
Wismar aus Sicht der Befragten noch mehr bieten und

birgt Ausbaupotenzial

38



Mehr OFffe=ZemavenveEilem und
Kunst=und-Kulturangebote sind

g eWU NSC ht Welche der folgenden Angebote gehoren in die
Innenstadt und sollten ausgebaut werden?

*  Mit 57,5% sind Orte zum Verweilen und Freund:innen treffen in Form von Parks,

Orte zum Verweilen und Freund:innen treffen (Parks, Platze, 57,5

Sitzgelegenheiten etc.)

Platzen oder Sitzgelegenheiten einer der Hauptpunkte, die in der Wismarer

Innenstadt fehlen und in Zukunft ausgebaut werden sollten. Der Wunsch
danach liegt sogar 10% uber dem OrtsgréRendurchschnitt.

) L ) ) * Mit 35,6% ist auch das Angebot an Kunst und Kultur wie z. B. Theaterstiicken,
Sonstige Freizeitangebote (z.B. Kino oder auch neuartige Angebote

wie Escape Rooms) Museen, Ausstellungen oder Konzerten ausbaufahig.

In Wismar besteht dariiber hinaus die Herausforderung, die Bewohner:innen und
Sport- und Spielangebote (z.B. Fitnessstudio oder auch Sport- und

: o ; Besucher:innen lber Veranstaltungen und andere stadtische Angebote informiert zu halten.
Spielgerate im Freien)

Hierfir bedarf es einer aktiveren Kommunikation. Diese kdnnte unter anderem tber Social-
Media-Kanéle stattfinden, um auch die jungere Generation auf aktuelle Veranstaltungen

Kunst- und Kulturangebote (z.B. Theater, Museen, Ausstellungen, 35,6 aufmerksam zu machen. Um stetig Anreize fur Bewohner:innen und Besucher:innen zu

Konzerte) 427 schaffen, die Stadt zu erkunden, darf keine Liicke in der Kommunikation entstehen. Zur

Umsetzung wird ein Handlungsanstof3 in Form einer verstarkten und zielgerichteten

Informationsvermittiung sowie einer aktiven Prasenz in den sozialen Medien empfohlen, um
m\\ismar m OrtsgrofRendurchschnitt o . o . . .

langfristig dazu beizutragen, das touristische Potenzial von Wismar besser zu nutzen und die

Attraktivitat der Stadt besser herauszustellen.

Info Frage: ,Welche der folgenden Angebote gehdren lhrer Meinung nach in diese Innenstadt und sollten ausgebaut werden?*, 402 2 n = 402, Angaben in % der Befragten

Quelle IFH KOLN, Vitale Innenstadte 2022, Wismar 39



Die Bedeutung von Aufenthaltsflachen fur die Stadt Wismar

Seit Oktober 2023 hat die Wirtschaftsforderung mithilfe der Bundesfordermittel die Moglichkeit zur

einjahrigen Nutzung eines Besucherfrequenzmessungstools fir ausgewéhlte Lagen im Projektgebiet.

Wismar verzeichnet eine bedeutende@in den Haupteinkaufsstraen, darunter Hegede, Das Tool erfasst anonymisierte GPS-Daten der Stadtbesucher:innen und kann das Besuchsverhalten u.a.
KramerstraRe, Hinter dem Rathaus, Marktplatz, Lilbsche StraRe (FuBgangerzone) und Altwismarstraie. hinsichtlich Aufenthaltsdauer, Besuchsfrequenz, Laufwegen und Herkunft abbilden. Die Betrachtung der
Im Durchschnitt werden monatlich 360.000 Besuche verzeichnet, wahrend es in der Hauptsaison von Mai Daten ist retrospektiv moglich, sodass ein Analysezeitraum von 3 Jahren zur Verfiigung steht. Fir eine
bis September 22/23 sogar 409.000 Besuche pro Monat waren. Das entspricht durchschnittlich 13.650 bessere Interpretation der Daten wurden 16 Abschnitte der einkaufsrelevanten Straen im Altstadt- und
Besuchen pro Tag. Hafengebiet gebildet. Dies ermdglicht eine genauere Analyse des Besuchsverhaltens und das Ziehen von

Rickschliissen auf Laufwege, Parkplatznutzung und die Frequentierung der einzelnen Straf3enziige.

... mehr Neues zum Entdecken

o]

... schone Platze, Flachen etc. zum Verweilen

~

Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer betragt 90 Minuten und zeigt eine steigende Tendenz.

... ein besseres Freizeit- und Kulturangebot Angesichts dieser hohen Besucherzahlen ist es von groBer Bedeutung, entsprechende

Aufenthaltsmdglichkeiten und Sitzgelegenheiten in den stark frequentierten Bereichen zu schaffen, um
... mehr Aktionen und Veranstaltungen

()]

den Besucher:innen ein angenehmes und entspanntes Erlebnis in Wismar zu ermdglichen.

... ein attraktiveres Angebot an Einzelhandelsgeschéften Das Fehlen von Verweilmdglichkeiten in Form von Platzen und Sitzmdglichkeiten in der gesamten Stadt

()]
©

hat nicht zu verkennende Auswirkungen auf die Lebensqualitat der Bewohner:innen und die Attraktivitat

IS
(o)

- mehr gastronomisches Angebot der Innenstadt und des Alten Hafens. Viele Einwohner:innen von Wismar zieht es ins Umland, um in

ansprechender Umgebung zu entspannen (78%) und Neues zu entdecken (81%).

(0]
iy

... weniger Tourismus

N
ESy

Die Schaffung von Sitzmdglichkeiten zum Verweilen in der Innenstadt und am Alten Hafen kann dazu
... bessere Offnungszeiten der Geschéafte

N

[oe]
w
(e¢]

... bessere Erreichbarkeit

beitragen, die Aufenthaltsqualitat in der Stadt zu steigern und die Bewohner:innen aus dem Umland
zuruck nach Wismar zu ziehen.
m Top 2- Box absolut /eher zutreffend / v w
FRAGE Aus welchen Griinden suchen Sie das Umland (anstatt Wismar) auf?

= in 9%
INFO n =437, Angabe in % 40

Quelle Daten der Wirtschaftsforderungsgesellschaft Wismar mbH auf Basis PlaceSense Besucherfrequenzmessung
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